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 ناشرانسخن 
 

هـای   با نگرش اسلامی در رشـته  درسینیاز گستردۀ جوامع علمی و حوزوی و دانشگاهی به متون 
علوم انسانی، حقیقتی انكارناپـذیر اسـت. بـرای رفـع ایـن نیـاز، مراكـز پژوهشـی بـا توجـه بـه            

توانند با یاری و همكاری یكدیگر، آثار مشتركی تدوین و ارائـه كننـد    های موجود، می محدودیت
رو،  ها جلوگیری شود. از ایـن  كاری ها، از تكرارها و موازی بر ارتقای كمی و كیفی پژوهشتا افزون 

آموزشی و پرورشی امام خمینی(ره) بـرای نیـل بـه اهـداف      هپژوهشگاه حوزه و دانشگاه و مؤسس
به  )1(ج مباحث اسلامی) ا نگاهی بهرد (باقتصاد خیادشده، سومین كار مشترك خود را با عنوان 

  .كنند علمی تقدیم میۀ جامع
در مقطع » مدیریت«و » علوم اقتصادی«رشته این كتاب به عنوان متن درسی برای دانشجویان 

مندان به حوزۀ اقتصاد اسلامی تألیف شده است. امیـد اسـت كـه مـورد      كارشناسی و دیگر علاقه
خـود مـا را در   نظران قرار گیرد تا با پیشنهادهای ارزشمند و راهگشـای   عنایت استادان و صاحب

  .سازی این اثر یاری رسانند غنی
  

  آموزشی و پژوهشی امام خمینی(ره) همؤسس                        پژوهشگاه حوزه و دانشگاه     
  

 سه





  
  
  
  
  
  

  االله الرحمن الرحیم بسم
  

افـزاری فرهنـگ و    حكم مجموعه قواعـد تنظـیم حیـات انسـان در بخـش نـرم      علوم انسانی در 
هـا،   منـد از رفتارهـا، باورهـا، نگـرش     بشری، علوم و معارفی است كـه بـه صـورت روش    تمدن

ــده  ــه پدی ــات و هم ــی   احساس ــادار بحــث م ــانی معن ــای انس ــی آن   ه ــد و از مصــادیق یقین كن
علـوم اقتصـادی، علـوم سیاسـی، مـدیریت و      شناسی، علوم تربیتـی،   شناسی، جامعه روان فلسفه،

  حقوق است.
ویژه در علوم انسـانی از فرازهـای مـورد تأكیـد حضـرت امـام        های علمی، به تحول در حوزه

های اخیر است. اهمیت  ویژه در سال بهب(مدظله) و مطالبات جدی رهبر معظم انقلا (ره)خمینی
ویژه رشد و توسعه شـتابان   رتب بر آن، بهاین تحول، ریشه در مطالعات علوم انسانی و نیازهای مت

سو انسان، به عنوان اشرف مخلوقـات و   دانش و فرهنگ در عرصه جهانی دارد؛ زیرا در آن، از یك
سو روابط او با دیگران در عرصه بشری مطرح است و از این جهت ایـن علـوم بـر علـوم      از دیگر

سـاختن انسـان، پـرورش شخصـیت و      واقع، رسالت مهم و اساسی این علم، دیگر تقدم دارد. به
توجه به شأن وجودی او و یك نگاه، رساندن او به سرمنزل مقصـود و هـدایت بـه سـوی مرتبـه      

  انسان كامل است.
هـای   های فراوانی در درون و بـرون محـیط   های تمدنی غنی و توانمندی ایران اسلامی از بنیان

ز ایـن جهـت، بسـتری مهیـا بـرای ورود بـه       های علمیه برخـوردار اسـت و ا   هی و حوزه دانشگا
های علوم انسانی فراهم است. بـه پشـتوانه چنـین     های علمی و تولید دانش بومی در حوزه عرصه

میراث گرانقدری، پژوهشگاه حوزه و دانشگاه و مؤسسۀ آموزشی و پژوهشی امام خمینـی(ره) بـا   
رسالت و تكلیـف اصـلی آن    حمایت مالی معاونت آموزشی وزارت علوم، تحقیقات و فناوری كه

های انسانی اسلامی و تطـابق هرچـه بیشـتر     تلاش برای تعمیق و گسترش علوم، معارف و ارزش
 پنج



  

های دانشگاهی با نیازهای جامعه و كاربردی كردن آنها و تحول در ارتقـای علـوم    ها و درس رشته
  ا فراهم آورده است.های چاپ این اثر ر انسانی با تقویت جایگاه و منزلت این علم است، زمینه

هـای   خواهیم تا با همكـاری و راهنمـایی   نظران ارجمند می از استادان، فرهیختگان و صاحب
ارزشمند خود این معاونت را در جهت نقد كتاب حاضر و تدوین دیگر آثـار مـورد نیـاز جامعـه     

  علمی یاری فرمایند.
ت علوم، تحقیقات و فناوریمعاونت آموزشی وزار

 شش
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لس/'ن' ا اْ ع�ددَ�  م,و لَ تعَ" ل' و	ن� یو	 لحْ'س�اب�  ا شـَکو	 لنْاَه,ء> ;ل1  فْص'ـ فَص1ـ و روز را دو نشـانه قـرار   شـب   مـا ؛ لا یتَ

م تا طلب فضل خداوند یدیبخش گردان گون و نشانه روز را روشنی رهیم، نشانه شب را تیداد
د و هر یرا بدان) دادهایعمر و آمار رو(ها و حساب  كنید و تا شماره سال) فعالیت اقتصادی(
  .)12(اسراء،م یروشنی بازنمود بهزی را یچ
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  پیشگفتار
  

مجموعه حاضر خدای بزرگ را شاكرم كه توفیق گردآوری این مجموعه را به بنده خود عطا كرد. 
اب در آن است كه در راسـتای  . مزیت این كتاستتجربه چند سال تدریس اقتصاد خرد متعارف 

 ـ  سازی این دانش، افزون بر بیان ادبیات  بومی ه مبـانی  اقتصاد خرد متعارف، به صـورت فشـرده ب
از كنـد.   در زمینه مباحث خرد را ارائه می اختصار ادبیات اقتصاد اسلامی بحث ورود پیدا كرده و به

طبیعی اسـت  هایی از اقتصاد ایران ارائه گردد.  ها و تمرین طرفی، تلاش بر این بوده است كه مثال
بـا   و تا حدودی موجب حجیم شدن مطالب كتاب شود. بـرای حـل ایـن مشـكل     كه این مسئله

توانند در صـورت احسـاس كمبـود وقـت،      هدف تقویت اقتصاد خرد متعارف، اساتید محترم می
را به صورت فشرده ارائه و تفصیل آن را بـه مطالعـه دانشـجویان     6و  3 ،2هایی مانند فصل  فصل
بـه مطالعـه   توان  در فصل هشتم را می ند تقاضای استراحت. همچنان كه موضوعاتی مانندواگذار

  دانشجویان واگذار كرد.
 ـ   هـای درس اقتصـاد    كـه سرفصـل   ودهاین كتاب در دو جلد تنظیم شده است. هـدف ایـن ب

. اسـت را پوشش دهد. جلـد اول آن مشـتمل بـر ده فصـل     مصوب وزارت علوم  )،2(و  )1رد(خ
ث اختصاص شناسی بح و روش فرصت یف دانش اقتصاد با نگرش خرد، هزینهفصل اول به تعر

تـا  تلاش شده است  ،كننده عصاره آن دانش است یافته است. به دلیل اینكه تعریف یك علم بیان
اقتصاد خـرد بـه   در این فصل خلاصه اقتصاد خرد با بیانی ساده و توصیفی ارائه شود. از آنجا كه 

آن را دانـش اثبـاتی معرفـی     ،پردازد و جریان غالب اقتصـاددانان  می بررسی رفتار انسان اقتصادی
های آن، به  های بحث و استحكام پایه سازی زمینه های دوم و سوم، به هدف فراهم كنند. فصل می

 ،فصل چهـارم و پـنجم  در ا و اقتصاد اختصاص پیدا كرده است. ه و موضوع ارزش انسان عقلایی
 فصل پـنجم انـواع كشـش    شود. هایی درباره آنها بررسی می در قالب كلی و بحث و تقاضا عرضه
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هـای ششـم و    فصـل  قیمتی، متقاطع و درآمدی تقاضا و كشش عرضه را به بحث گذاشته اسـت. 
(در فصل هفتم)  ترتیب از دو روش مطلوبیت تقاضا به و عرضه به استخراج منحنیو هشتم هفتم 

خته است. نقـد  ، به روش معمول كتب اقتصاد خرد پردا(در فصل هشتم) تیتفاو های بی و منحنی
باره به فصل نهـم سـپرده    ضا و ارائه دیدگاه اسلامی در اینتقا و نظریه كنندهو بررسی منطق تقاضا

بحث شده و نقد و بررسی منطـق تولیدكننـده و    شده است. سرانجام در فصل پایانی، نظریه تولید
  به اقتصاد خرد دو واگذار شده است. مباحث تولید در ادبیات اقتصاد اسلامی

پژوهـان   د و دانـش یها و نظرهای مشورتی و اصـلاحی اسـات   ق از راهنماییین تحقیدر انجام ا
ه) افـزون بـر راهنمـایی در    عزّ ودی(دامم. استاد محترم جناب آقای دكتر داویا مند بوده محترم بهره

اند. آنچـه   بوده نگارنده یاد و دكترطول دوران تحصیل، استاد درس اقتصاد خرد در دو مقطع ارش
ویـژه كـه ایشـان     های ایشان بوده است. به از كلاس متأثر درآمده، مطمئناً نگارشدر این كتاب به 

مند ساختند.  را بهره نگارندههای ارزشمند خود  سرانجام كل كتاب را نیز ارزیابی كرده و از دیدگاه
مـدیر   ،نظـری الاسلام والمسلمین  تجناب حج ،مهای مستمر استاد محتر گیری ها و پی راهنمایی

ارسـاز بـوده اسـت. همچنـین     كمحترم گروه اقتصاد پژوهشگاه حوزه و دانشگاه در انجام این اثر 
، اشكالات مختلـف  نموده دقت كتاب را مطالعه ةالاسلام والمسلمین دكتر نظرپور، باجناب حج

محترم، تذكرات و  استادانهای  ر راهنماییمندی ارائه كردند. افزون بهای ارزش صیهو تو گوشزدرا 
ویژه حجـج اسـلام    (ره) بهسسه آموزشی و پژوهشی امام خمینیؤپژوهان عزیز م های دانش تلاش
اند. از همـه ایـن عزیـزان     خانلو در كاهش نواقص این اثر مؤثر بوده مهدی االله ملایی و سعید روح

  دارم. نها مسئلت میصمیمانه سپاسگزارم و از خدای منان اجر جزیل برای آ
(ره) و پژوهشـگاه  ؤسسه آموزشـی و پژوهشـی امـام خمینـی    لازم است از معاونت پژوهش م

كه با پیگیری خود چاپ این كتاب را مقدور ساختند و جمـع   آن،حوزه و دانشگاه و گروه اقتصاد 
تشكر شـود.   ،اند دیگری كه در به ثمر رسیدن این اثر در انجام چاپ و نشر، زحماتی متحمل شده

  م.برای همه این عزیزان را داراز خدای بزرگ تمنای اجر و پاداش 
  .هوری اسلامی و شهدای والامقامگذار جمو اولیای الهی به روان پاك بنیانصلوات خدا 

 

  والحمدالله رب العالمین
  كاظم رجایی سیدمحمد
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  فصل اول

  
  رداقتصاد خ و نظریه علم اقتصاد

  
  فصلاهداف 

  پس از مطالعه این فصل، انتظار از دانشجو آن است كه بتواند:

  را تعریف كند؛ _ علم اقتصاد
  های روزانه خود را محاسبه كند؛ را تعریف كرده و هزینه فرصت انتخاب فرصت _ هزینه

  را تعریف و عوامل ارتقای امكانات تولید كشور را توضیح دهد؛ _ منحنی امكانات تولید
  را تعریف كند؛ _ كارایی

  را تبیین كند؛ رددف اقتصاد خ_ موضوع، وظیفه و ه
  های نقد آن را توضیح دهد. رد و شیوه_ روش مورد استفاده در اقتصاد خ

 علم اقتصاد

مداری اسـت. از   داری یا سرمایه جزئی از نظام اقتصاد سرمایه 1رد،قیمت یا اقتصاد خ اصول نظریه
های مختلـف دارنـد. در ایـن     های این نظام، آزادی قابل توجهی است كه افراد در فعالیت ویژگی

شـود، آزادنـد و تولیدكننـدگان     مـی  كنندگان در انتخاب كالاهای مختلف كه عرضه نظام، مصرف
  را دارند. همچنین صاحبان منابع نیز در بازار خود آزادند. بازاراجازه ورود و خروج از 

بـه معنـای    oikoشود، از دو كلمـه یونـانی    گفته می economyاقتصاد، كه در زبان لاتین به آن 
اقتصـاد را   به معنای اداره و نظم، تشكیل شده است. شاید به همین جهت ارسطو nemeinخانه و 

تعریف كرده است. علت استفاده این كلمه در یونان قدیم آن بوده كه در » سیاست تدبیر منزل«به 
  بوده است. آنجا مثل دیگر جوامع ابتدایی خانه و خانواده مركز فعالیت اقتصادی

                                                           
1. microeconomics 
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ا در تعریف، چكیده علم در یك یا چنـد  در هر علمی مشكل است؛ زیر 1تعریف جامع و مانع
های متعددی ارائه شده و نسبت به جامع (شـمول)   تعریف شود. برای علم اقتصاد جمله بیان می

و مانع بودنِ (عدم شمول مسائل خارج از آن علم) هر تعریف، نقدهایی شده است. با یـك مثـال   
  سازیم. رد را فراهم میخمینه تعریف علم اقتصاد با نگرش ساده ز
ه، براساس برنامه خصوصی خود یا بدون برنامه قبلی، برای كنند یك از ما به عنوان مصرف هر

كنـیم. فـرد    و خـدمات مـی   برآورده شدن نیازهای روزانه زندگی خانوادگی، اقدام به خریـد كـالا  
هزار تومـان   600ماهانه وی مبلغ  ایرانی را فرض كنید كه درآمد مسلمان و عاقل با الگوی مصرف

كنـیم. سـناریوی اول، رفتـار او بـه عنـوان       است. رفتار اقتصادی او را در دو سـناریو بررسـی مـی   
گی خـود و  ه؛ وی اول ماه مبلغ یادشده را دریافـت و اقـدام بـه خریـد نیازهـای زنـد      كنند مصرف

كند. سناریوی دوم، رفتار او به عنوان تولیدكننده؛ وی مبلغ مزبور را به عنوان درآمـد از   خانواده می
گیری وی نسبت به خرید  كند. در سناریوی اول، قدری تصمیم معینی كسب می فعالیت اقتصادی

گیـری را كنـد    را تجزیه و تحلیل نموده، حركت این تصمیم كردن درآمد ماهانه فرد نمونه و هزینه
گذاری منابع  گیری فرد نمونه برای سرمایه كرده تا با آن بیشتر آشنا شویم. در سناریوی دوم تصمیم

  گیرد. در فعالیت تولیدی مورد بررسی قرار می
فرض كنید وی در مرحله اول، نیازهای خود را به سـه طبقـه بسـیار ضـروری،      سناریوی اول؛

كند. برخی نیازها هستند كه امكان تأخیر انداختن آنها به مـاه   بندی می ضروری و دیگر نیازها رتبه
كنـیم. فـرض كنیـد     دیگر ممكن نیست، این نوع نیاز را به نیازهای بسـیار ضـروری تعریـف مـی    

هزار تومان و اجاره منزل مسكونی رهنـی بـه    100ب، برق، تلفن و گاز مبلغ های مربوط به آ هزینه
شـدت   هزار تومان است. طبیعی است تأخیر در پرداخت وجوه یادشـده بـرای وی بـه    100مبلغ 

ماهانه خود را بدون تردید بایـد بـه    هزار تومان از درآمد 200آفرین است، درنتیجه او مبلغ  مشكل
هـزار تومـان بـاقی مانـده قـدرت       400بسیار ضروری تخصیص دهـد. وی نسـبت بـه     نیازهای
گیری دارد. به سخن دیگر، او باید بین نیازهای متعـدد زنـدگی بـه مقـدار مبلـغ محـدود        تصمیم

شـود.   باقیمانده دست به انتخاب بزند. در مرتبه دوم ذهن او متوجه ارضای نیازهای ضروری مـی 
یاز به مواد غذایی، نیاز به لباس و پوشاك، نیاز بـه تربیـت فرزنـدان و    وی نیازهای ضروری را به ن

                                                           
كـه   مانعیت آن به این است كه تعریف، همه مسائل آن علم را دربر گیرد واین است  . جامعیت تعریف یك علم1

 .ندكخارج از آن علم را خارج  مسائل
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(ماننـد  كننده بعـد معنـوی و روحـی     وسایل و خدمات فرهنگی، نیاز به كالاها و خدمات تقویت
  كند. بندی می بندی و رتبه طبقهسفرهای زیارتی)، 

تواند همـه نیازهـای    خود، نمی طبیعی است وی به دلیل محدود بودن مبلغ باقیمانده از درآمد
شده، دست  بندی ای ندارد جز اینكه بین این دسته از نیازهای طبقه باقیمانده را ارضا كند. او چاره

ها، نیـاز بـه ارزشـیابی دارد. پـس او      بندی گزینه بندی و رتبه به انتخاب بزند. انتخاب، نیاز به طبقه
زنـد.   كند، سپس دست به انتخـاب مـی   بندی می ه، رتبهیك از نیازها را ارزشیابی نمود نخست هر

كالای مواد غذایی رفته و اقـدام بـه ارضـای نیازهـای      گیرد به بازار فرض كنید او ابتدا تصمیم می
شـود. در بـین مـواد غـذایی گوشـت،       مواجه می مواد غذایی كند. در این مرحله، با یك گروه كالا

شـود. در الگـوی    زیجات و... وجود دارد. فرض كنید به بازار مـواد غـذایی وارد مـی   حبوبات، سب
ایرانی، مقداری گوشت وجود دارد كه برای مصرف خانواده و میهمان مـورد نیـاز اسـت.     مصرف

كند گوشت به دو قسـم سـفید و    گیرد مقداری گوشت فراهم سازد. مجدداً مشاهده می تصمیم می
های پزشكی و تبلیغات، تمایل او را به گوشت سـفید   شود. فرض كنید توصیه بندی می قرمز طبقه

كنـد چنـد نـوع گوشـت      شود مشاهده مـی  بیشتر كرده است. درنتیجه وارد بازار گوشت سفید می
سفید در بازار وجود دارد؛ مرغ، ماهی، میگو و...؛ با نگاه به انواع گوشت سفید مقدار تمایـل خـود   

كند. فرض كنید در ذهـن او   كند. مرغ را با ماهی و میگو و... مقایسه می نها بررسی میرا نسبت به آ
مـاهی در  » ارزش نسـبی ذهنـی  «ماهی نسبت به مرغ و میگو بیشتر است، به سخن دیگـر،   ارزش

بیشـتری نسـبت بـه     تمایلات او بیش از مرغ، میگو و بقیه است، یعنی از مـاهی رضـایت خـاطر   
كنـد   گیـرد. مشـاهده مـی    شود. تصمیم به خریـد مـاهی مـی    اقلام گوشت سفید عاید او می دیگر
ماهی در بازار وجود دارد، با مشاهده انواع ماهی تمـایلات خـویش را بررسـی كـرده، آنهـا       انواع

مـاهی   كـه  كنـد  كند. برای مثال، با نگاه به تمـایلات خـود مشـاهده مـی     یكدیگر مقایسه می با را
سـازد. پـس از ایـن ارزشـیابی و      و رضـایت خـاطر بیشـتری فـراهم مـی      برای او مطلوبیت سفید

بـه چـه   «دهـد   سرعت محدودیت درآمد او، به وی پیام مـی  گیرد. به تصمیم به خرید می مقایسه،
هـزار و پانصـد    4كند. فرض كنید هر كیلو  او از قیمت سؤال می  ، از قیمت آن سؤال كن!»قیمتی؟

تومان، گرچه به خرید ماهی سفید تمایل دارد، ولی توانایی هم شرط است. درنتیجـه محـدودیت   
طـور نسـبی بـه آنهـا تمایـل دارد       هـایی كـه بـه    سازد از قیمت آن نوع ماهی درآمد وی را وادار می

و یـك را بـا دیگـری مقایسـه      قیمت آنهـا سـؤال كـرده، قیمـت هـر     از دست آورد.   اطلاعات به
آورد. به بیـان دیگـر، ارزش نسـبی عینـی (خـارجی) آنهـا را        ی آنها را به دست میهای نسب قیمت
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كند. پس از این دو نوع ارزشیابی، فرض كنیـد سـه كیلـو مـاهی آزاد خریـداری و در       محاسبه می
خـرج كـرده و اقـدام    دهد. او اكنون بخشـی از درآمـد خـود را     كالای مورد نیاز خود قرار می سبد

انتخاب یك نوع كالا (ماهی آزاد) و یك مقدار (سه كیلو) كـرده اسـت. بـه همـین ترتیـب، در       به
و » بنـدی  طبقـه «خرید گوشـت قرمـز، حبوبـات، پوشـاك، لـوازم فرهنگـی و... ابتـدا كالاهـا را         

آنهـا   (تمایلات نسبی)» ارزش نسبی ذهنی«نموده با توجه به تمایلات شخصی خود » بندی رتبه«
(قیمت بازاری نسبی) آنهـا را بـه   » ارزش عینی خارجی«را محاسبه، سپس با توجه به درآمد خود 

زند. به همین شیوه وجوه باقیمانده را خرج و تـلاش   دست آورده و سرانجام دست به انتخاب می
بـه بهتـرین وجـه    «آمـد خـود را   یـا در  » به بهترین وجه ممكن ارضا كند«كند نیازهای خود را  می

  ».تخصیص دهد
خـود را بـا   » لـذت «یا » رضایت خاطر«ارضای نیازها به بهترین وجه، به معنای این است كه 

محدود خویش حداكثر كرده است. همچنان كه تخصیص درآمد به بهترین وجـه،   توجه به درآمد
یعنی بین كالاهای مختلف سبدی از كالاها را انتخاب كرده كه بیشترین رضایتمندی را نصیب او 

  شود. سازد و هر تغییری در سبد انتخابی موجب كاهش رضایتمندی او می می
طـور خلاصـه    توان نكات ذیل را بـه  ه یادشده، میبا تجزیه و تحلیل رفتار مصرفی انسان نمون

  بیان كرد:
كند؛ درنتیجه كـالایی را كـه    اقدام به خرید می و تمایل خود برای كالا فرد براساس سلیقه  __

ی به آن تمایل ندارد (خواه منشأ آن ذوق و سلیقه فردی باشد، یا منـع شـرعی) در مـوارد   
  رد.خ ن هم باشد، نمیحتی اگر رایگا

آنهـا را  » نسبی ذهنی ارزش«كالاهایی را كه به آنها تمایل دارد، با یكدیگر مقایسه نموده و   __
  آورد. دست می به 

نسـبی ذهنـی آن بیشـتر اسـت،      بندی بـالا ارزش  اگر از پیش از قیمت كالایی كه در طبقه  __
  كند. آن می» قیمت«اطلاع ندارد، اقدام به كسب اطلاع از 

 ارزش«قیمت كالایی كه تمایل بیشتری به آن پیدا كرده را با دیگر كالاها مقایسه نمـوده و    __
 آورد. آن را به دست می» نسبی عینی خارجی

 كند. بی میبراساس دو معیار بالا كالاها را ارزشیا  __

سـازد،   را بـرای او فـراهم مـی    كالایی كه بیشترین رضایتمندی یـا لـذت  » مقدار«و » نوع«  __
 كند. و خریداری می» انتخاب«
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ه بود. ایـن انسـان   كنند بررسی بالا تجزیه و تحلیل رفتار انسان به عنوان مصرف سناریوی دوم؛
كـرده اسـت. بـه سـخن دیگـر،       هزار تومان اقدام به فعالیت اقتصادی 600ماهانه  به ازای درآمد

دریافـت كـرده    كرده درنتیجه مبلغ یادشده را به عنـوان دسـتمزد   خود را عرضه ممكن است كار
در تملك خود را به اجـاره داده و ایـن مبلـغ اجـاره      باشد. ممكن است زمین، خانه یا ابزار تولید

گذاری كـرده   وجوهی باشد كه فرد نمونه ما مستقیم سرمایه باشد. ممكن است مبلغ یادشده، سود
. خلاصه اینكه فـرد نمونـه مـا یـك رفتـار      یا از طریق نظام بانكی در طرحی مشاركت كرده باشد

كننـده نیـز هماننـد رفتـار او بـه عنـوان        تولیدی دارد كه مناسب است رفتـار او بـه عنـوان تولیـد    
 ه، تجزیه و تحلیل شود.كنند مصرف

تواند نسبت بـه   میلیون تومان وجه نقد در اختیار دارد و می 500فرض كنید فرد یادشده مبلغ 
توانـد از   گیری و اقدام كند. گرچه او هر مبلغ كه تمایل داشته باشد مـی  از آن تصمیم كسب درآمد

گذاری كند، ولی فرض كنید وی مایل اسـت تنهـا مبلـغ     سیستم بانكی استقراض نموده و سرمایه
 ـ    یادشده را خود به صورت مستقیم سرمایه غ بـالا  گذاری كند. برای او مشخص اسـت كـه بـا مبل

هایی همچون ایجاد یك كارخانه سیمان و پتروشیمی اقدام كرد، درنتیجه  توان نسبت به طرح نمی
كند. به این معنی نیست كه او نسبت به ایجاد  های بزرگ نیز به ذهنش خطور نمی از ابتدا فكر طرح

بنـدی   طبقـه ها را  سرعت طرح كارخانه سیمان تمایل ندارد، بلكه محدودیت منابع، مانع است. به
 500هـای   كند به طـرح  گذارد. محدودیت منابع او را وادار می های سنگین را كنار می كرده و طرح

كنـد. فـرض كنیـد     های ممكـن مـی   ها و پروژه بندی طرح میلیون تومانی بیندیشد. شروع به طبقه
با مبلغ های كشاورزی  بندی نموده است. در طرح ها را به كشاورزی، صنعتی و خدماتی دسته طرح

تواند زمینی فراهم كرده و نسبت به كشت گندم اقدام كند، اقدام به احداث باغ پسته یا  موجود می
تواند  های صنعتی با مبلغ یادشده تنها می زیتون نماید یا به پرورش دام بپردازد. فرض كنید در طرح

توانـد بـه احـداث یـك      خدماتی مـی  های كفش نماید و در طرح اقدام به ایجاد یك كارگاه تولید
ای  نقل اقدام كند. درنتیجه، او با مجموعـه  و یا خدمات حمل مؤسسه نشر، یك مؤسسه توزیع كالا

گذاری كرد. او بـه دنبـال كسـب     میلیون سرمایه 500توان با مبلغ  شود كه می ها مواجه می از طرح
هـا را بـا    درنتیجه طبیعی است كه درآمد این طرح درآمد برای امور معیشتی خود و خانواده است،

در  1_1یكدیگر مقایسه و طرحی كه بیشترین درآمد را داشته باشد انتخاب كنـد. نمـودار شـماره    
ها یكسـان فـرض    همه طرح میلیون تومان (هزینه 500های ممكن با مبلغ  محور افقی انواع طرح

  دهد. ها را نشان می یك از این طرح ی از هرشده است) و محور عمودی درآمد ناش
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  یكسان مختلف با سرمایه های تولید طرح :1_1نمودار 

  
پولی  میلیون تومان سرمایه 30هایی كه تنها  ، یعنی طرحEتا  Aهای ممكن از  كننده طرح فرد تولید

كند. ممكن است او تمایل داشته باشد در همـه   با یكدیگر مقایسه می نیاز دارند را از جهت درآمد
گـذاری   گذاری كند، ولی منابع محدودی كه براساس آن تصمیم بـه سـرمایه   های بالا سرمایه طرح

دهد. درنتیجه، با ثابت بودن دیگر شرایط، وی به آن طرحـی   كرده است به او چنین امكانی را نمی
ثابت مبلغ بیشتری به او درآمد دهد. طبیعی است وی مبلـغ مزبـور را در    ند كه با هزینهك اقدام می

  كند. گذاری می سرمایه Dطرح 
  دهد: تحلیل بالا نتیجه می

  ؛كننده، با محدودیت منابع مواجه است انسان مفروض، به عنوان تولید  __
های ممكن را ارزیابی نموده (و با فرض  كند طرح ، انسان را وادار میتخصیص بهینه منابع  __

  ؛آنها را نسبت به یكدیگر مقایسه كند یكسان) درآمد هزینه
دهـد   های ممكن، او منابع خود را به طرحی اختصاص می سرانجام پس از ارزشیابی طرح  __

دسـت بـه   » ارزشـیابی «را داشـته باشـد. بـه سـخن دیگـر، او پـس از        كه بیشترین درآمد
منـابع كمیـاب را بـه بهتـرین وجـه      «كنـد   زند؛ یعنی تلاش می می» بهترین طرح انتخاب«

 ».تخصیص دهد
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توان در یـك   ه را میكنند كننده و به عنوان مصرف عصاره رفتار اقتصادی انسان به عنوان تولید
بـه منظـور حـداكثر    » ارزشیابی و انتخاب«به دنبال:  ه كرد و آن اینكه انسان اقتصادیجمله خلاص

برای حداكثر » تخصیص بهینۀ منابع«توان گفت او به دنبال  است. همچنان كه می كردن مطلوبیت
 ه بـه دنبـال تخصـیص بهینـه بودجـه     كنند است. در مثال بالا، انسان به عنوان مصرف كردن سود

باشد، یا به دنبال ارزشیابی و انتخاب نوع و مقدار كالای مصـرفی   هزارتومانی خود می 600 ماهانه
كننده به دنبـال ارزیـابی    ولیداست كه رضایتمندی او را حداكثر كند. همچنان كه انسان به عنوان ت

 500 ها و انتخاب بهترین طرح است و به عبارت دیگر، بـه دنبـال تخصـیص بهینـه منـابع      طرح
، یا علم »ارزشیابی و انتخاب«توان به علم  را می باشد. درنتیجه، علم اقتصاد تومانی خود می میلیون

 تعریف كرد.» تخصیص بهینه منابع«

 1اینكه بیان شد اقتصاد علم انتخاب است، زیرا در خارج، جامعـه بالفعـل بـا كمیـابی منـابع     
، استفاده كـرد  توان از آنها به صورت رایگان اندكه می مواجه است. بعضی از منابع به قدری فراوان
انـد. اگـر همـه     معروف 2»منابع رایگان«باشند. اینها به  مثل: هوا، این منابع دارای هیچ قیمتی نمی

طور نامحـدود وجـود داشـتند، نیـازی بـه اقتصـاد حـس         منابع جهان از این نوع منابع بودند و به
سان محدودنـد، اینهـا بـه    های ان اند، یعنی در برابر خواسته شد، اما اغلب منابع بالفعل كمیاب نمی

اند. علت وجود قیمت روی كالاها، كمیابی است. اگر كمیـابی وجـود    معروف 3»منابع اقتصادی«
 نداشت قیمت هم نبود.

  فرصت هزینه

هـای خـود دسـت     تواند به همه خواسته عه نمی، فرد یا جامبا توجه به محدودیت و كمیابی منابع
  بیشتری برخوردارند، انتخاب كند. طور نسبی از مطلوبیت ناچار باید آنهایی را كه به یابد. به

 تواند در یك زمان همه چیز را دارا باشد و هـر فعالیـت اقتصـادی    سبب كه نمی انسان، بدین
هایی دست بزنـد. نـاگزیر اسـت بـرای رسـیدن بـه هـدف معـین          بدهد، باید به انتخابانجام  را

دیگر را قربـانی كنـد. وسـایل محـدود و زمـان كمیـاب را بـرای تحقـق مقاصـد دیگـر            اهداف
  نبرد.  كار به

                                                           
1. scarcety of resorses 2. free resorses  

3. economy resorses 
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، هـر انتخـابی بـا یـك     كننده ه یا تولیدكنند بنابراین، در رفتار اقتصادی انسان به عنوان مصرف
هـا یكـی بـیش از بقیـه در رفتـار اقتصـادی        مجموعه قربانی همراه اسـت. در میـان ایـن قربـانی    

 هزینـه «دارد، آن قربـانی  » درآمـد «و در رفتـار اقتصـادی تولیدكننـده    » مطلوبیـت «ه كننـد  مصرف
مقـدار درآمـدی كـه    «، عبارت است از: در تولید نام دارد. به سخن دیگر، هزینه فرصت 1»فرصت

در ». دسـت آورد   توانسـت بـه   شده می گرفته كار   عامل تولید در بهترین وضعیت در غیر از مورد به
كه فرد بخشی از درآمد محدود و كمیاب خـود را بـه خریـد یـك جلـد      ، هنگامی سمت مصرف

دهد، او مجبور است از خرید كالاهـای متعـددی كـه بـا آنهـا رضـایتمندی        كتاب اختصاص می
آورد، صرف نظر كنـد. در میـان دیگـر كالاهـا كـه از دسـت داده و قربـانیِ انتخـاب          دست می به

هـا آن   از میـان قربـانی  «سـاخت   رضایتمندی بیشتری نصـیب او مـی   نموده است، یك كالا خود
دهد و به دلیل انتخاب گزینه مـورد نظـر از آن    ه میكنند كه رضایتمندی بیشتری به مصرف كالایی

ی از سـو  Dنام دارد. انتخـاب طـرح    رفته یا هزینه فرصت فرصت ازدست» صرف نظر كرده است
هـا   ها را به دنبال دارد. بین دیگـر طـرح   ، قربانی كردن دیگر طرح1_1فرد نمونه در نمودار شماره 

را دارد، درآمـد  هـا، آن طرحـی كـه بیشـترین      (غیر از طرح انتخابی)، با فرض همسان بودن هزینه
هزینـه فرصـت یـك قربـانی     «. پـس  اسـت  فرصت مؤسسه تولیدی رفته یا هزینه فرصت ازدست

دهد تا میان چند عمل ممكن بـه   (بهترین گزینه غیر از گزینه انتخابی) است كه فعال اقتصادی می
هـا در اقتصـاد هزینـه     توجه به این نكته مهم اسـت كـه منظـور از هزینـه    «.  انتخاب مبادرت ورزد

  فرصت است.
سادگی ممكـن   نه انتخابی، همیشه بهشایان گفتن است كه تشخیص بهترین گزینه، غیر از گزی
در نظر گرفت و بر این اسـاس   فرصت نیست. شاید بتوان عرف را به عنوان معیار تشخیص هزینه

ای كـه عـرف آن را    رفتـه  به تعریف دیگری برای هزینه فرصت دست یافت كه آن قربانی ازدست
  كند، هزینه فرصت است. رفته معرفی می فرصت ازدست

از طرفی، این پرسش مطرح است كه آیا هر عمل غیـر قـانونی یـا غیـر شـرعی غیـر از گزینـه        
رفته تلقی شود؟ به نظر  تواند فرصت ازدست بالاتر داشته باشد آیا می یا سود انتخابی كه مطلوبیت

در  فرصـت  و شؤونات اجتماعی را نباید نادیده گرفت. هزینـه  رسد نقش قانون، شرع، اخلاق می
اجتماعی باید معنی پیدا كند. بـه سـخن دیگـر، هزینـه     قالب شرع، قانون، اخلاقیات و شؤونات 

                                                           
1. oportunity cost 
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شـود. بـرای مثـال     های جامعـه تعیـین مـی    ها و در چارچوب ارزش فرصت، خود متأثر از ارزش
توانـد مطلوبیـت ناشـی از آن را بـه عنـوان فرصـت        دانـد، نمـی   ای كه شراب را حرام مـی  جامعه

ای كـه   د. همچنـان كـه تولیدكننـده   رفته برای انتخاب كالای مصرفی دیگر در نظـر بگیـر   ازدست
پـولی   رفتـه بـرای سـرمایه    تواند آن را به عنـوان فرصـت ازدسـت    داند نمی ربا را حرام می و بهره
  كند. تلقی خود

  فرصت و هزینه ، كاراییمنحنی امكانات تولید

گرفته شـوند،   نشانگر این است كه اگر همه امكانات تولید كشور به كار 1»منحنی امكانات تولید«
معطل نداشته باشیم، اقتصاد در نقطه كـارا عمـل كـرده     ، بیكار و سرمایهای كه نیروی كار به گونه

 OHاست. در این صورت، اگر همه امكانات برای تولید مواد غذایی به كار گرفته شود، بـه مقـدار   
ای تخصیص پیدا كند و مواد غـذایی   شود و اگر همه امكانات به سمت كالاهای سرمایه تولید می

شود و با انتخاب تركیبـی از مـواد غـذایی و     ای تولید می كالای سرمایه OMر تولید نشود، به مقدا
 ـ به دست می ای، منحنی امكانات تولید كالای سرمایه ر خواهـد داشـت (علـت    آید كه حالت تقع

  چیست؟). تعقر منحنی امكانات تولید
شـود   به وضعیتی گفته می یافتنی و كارا هستند. كارایی دست نقاط روی منحنی امكانات تولید

(برای مثال مواد غذایی) را افزایش دهیم، بدون اینكه مقدار تولید  كه ممكن نباشد تولید یك كالا
  ای) را كاهش دهیم. از كالای دیگر (برای مثال كالای سرمایه
با منـابع مولـد موجـود كشـور قابـل دسـترس نیسـت.         نقاط خارج از منحنی امكانات تولید

معطل و نیـروی   یافتنی، ولی به معنای وجود سرمایه منحنی، گرچه دستهمچنان كه نقاط داخل 
وری از طریـق بهبـود دانـش     بیكار در كشور است. با افزایش منابع مولد جامعه یا ارتقای بهره كار

شـود كـه    از طریق ارتقای سطح ایمان و تقوای آن، این امكان فـراهم مـی   نیروی كار فنی و انگیزه
 به بیرون انتقال یابد و به تركیبات كالایی خارج از منحنـی امكانـات تولیـد    منحنی امكانات تولید

  دسترسی پیدا شود.
  
  

                                                           
1. production possibility curve 
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  تولید : منحنی امكانات2_1نمودار 

مـواد   baه كـردن مقـدار   اضـاف  فرصـت  شـود، هزینـه   مشاهده می 2_1شماره چنان كه در نمودار 
بـه   'a'bای است. و برعكس، هزینه اضـافه كـردن    كالای سرمایه 'a'bغذایی، از دست دادن مقدار 

  مواد غذایی است. baمقدار ای، از دست دادن  كالای سرمایه

  دوار درآم الگوی ساده اقتصاد یا جریان دایره

و  كالا خود را به بازار هزار تومان درآمد 600در مثال پیشین مشاهده شد كه فرد نمونه، همه مبلغ 
هزار تومـان را در مقابـل كالاهـای مسـكن،      200برده و تقاضای كالا و خدمت نمود. او  خدمات

هزار تومان باقیمانـده   400آب، برق، تلفن و گاز و 
را در مقابل مواد غذایی، پوشـاك، لـوازم فرهنگـی    

 و و...، پرداخت كرد. به سخن دیگر او در بازار كالا
هزار تومان تقاضـای كـالا و    600خدمات به مبلغ 

  خدمت كرد.
  
  
  
  

  دوار درآم : جریان دایره3_1نمودار 
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شود، در یك اقتصاد ساده و بدون دولـت، پـول از    مشاهده می 3_1چنان كه در نمودار شماره 
جریان پیدا كرده و مقابل آن جریان فیزیكی كالاهـا و خـدمات یـا     خدماتو  كالا خانوار به بازار

كند. سمت راست پایین نمودار نشان  كالا و خدمت از آن بازار به سمت خانوار حركت می عرضه
كـرده  » عرضه« ) خود را به بازار عوامل تولیدزمین، سرمایه، (نیروی كار دهد، فرد عوامل تولید می

كنـد. بـه سـخن دیگـر،      سرمایه دریافـت مـی   ، اجاره، سودو در مقابل پول نقد، به عنوان دستمزد
، عوامل طبیعی، سـرمایه) از خـانوار   (سمت چپ نمودار) عامل تولید (نیروی كار مؤسسه تولیدی

كند. تولیدكننـده عوامـل تولیـد را در مؤسسـه      نموده و در مقابل پول نقد به او پرداخت می تقاضا
 ـ تولیدی خود با شیوه خاص تولید تركیب نموده و كالا و خدمت تولید می د. سـپس كالاهـا و   كن

  كند. عرضه كرده و در مقابل آن پول دریافت می خدمات تولیدشده را به بازار كالا و خدمات
  توان نتایج ذیل را استخراج كرد: د میدرآم وار رهیان دایاز جر

  ؛كند و در مقابل پول نقد دریافت می» عرضه« را به مؤسسه تولیدی خانوار، عوامل تولید  __
ــدی  __ ــه تولی ــدمؤسس ــل تولی ــانوار  ، عوام ــا«را از خ ــول  » تقاض ــل آن پ ــوده و در مقاب نم

  ؛كند می  پرداخت
، ی عوامـل تولیـد  »تقاضا«و » عرضه«برای  نوار و مؤسسه تولیدیمحل یا فضای تلاقی خا  __

 ؛نام دارد» عوامل تولید بازار«

 ؛كند را در مؤسسه تركیب كرده و كالای جدید تولید می عوامل تولید مؤسسه تولیدی  __

كــرده و در مقابــل آن پــول » عرضــه«كالاهــا و خــدمات تولیدشــده را  مؤسســه تولیــدی  __
 ؛كند می  دریافت

 ؛كند نموده و در مقابل آن پول پرداخت می» تقاضا«خانوار كالاها و خدمات را   __

و خـدمت   ی كالا»تقاضا«و » عرضه«برای  محل یا فضای تلاقی خانوار و مؤسسه تولیدی  __
 ؛نام دارد» كالا و خدمات بازار«

و پـول از   و جریـان كـالا   از خانوار به سمت مؤسسـه تولیـدی   جریان پول و عوامل تولید  __
 .مؤسسه تولیدی به سمت خانوار مرتب ادامه دارد

اقتصاد «معروف است این است كه » دوار درآم جریان دایره«عصاره الگوی ساده اقتصاد بالا كه به 
توان در دو كلمه خلاصـه   به قول ساموئلسن، كل اقتصاد را می». نیست و تقاضا جز عرضهچیزی 

 است.» عرضه و تقاضا«و به یك طوطی یاد داد و آن دو كلمه 
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 ردموضوع اقتصاد خ

تلقی كرد، ولی قیمت از برآیند رفتار انسـان   ردان موضوع اقتصاد ختوان قیمت را به عنو گرچه می
 ـ . درنتیجه، میآید به دست می ه و تولیدكننده و بازاركنند به عنوان مصرف رد، توان گفت اقتصاد خ

ه و به عنوان تولیدكننده و بازار بـه عنـوان مجموعـه را    كنند به عنوان مصرف رفتار انسان اقتصادی
 ـ     های اساسی مطرح كند. در اینجا پرسش بررسی می رد بـه  است از جملـه اینكـه چـرا اقتصـاد خ

هـایی دارد؟ در   پردازد؟ انسـان اقتصـادی كیسـت و چـه ویژگـی      بررسی رفتار انسان اقتصادی می
  شود. ا پاسخ داده میه های دوم و سوم به این پرسش فصل

  ردوظیفۀ اقتصاد خ

 ـ د مشخص شد كه نظریهوار درآم از الگوی ساده جریان دایره رد وظیفـه دارد تقاضـای   اقتصاد خ
عوامل از سوی خـانوار و جریـان پـول از مؤسسـه      و عرضه از سوی مؤسسه تولیدی عوامل تولید

گیـری   و چگـونگی شـكل   عوامل تولید تولیدی به خانوار و درنتیجه فضای تلاقی آنها، یعنی بازار
ركیب عوامـل تولیـد در مؤسسـه تولیـدی     را مطالعه و بررسی كند. چنان كه ت قیمت عوامل تولید

و خـدمت   براساس توابع تولید فرضی و تعیین مقدار تولید از سوی مؤسسه تولیدی و عرضه كالا
گیری قیمـت در   و چگونگی شكل و تقاضای آن از سوی خانوارها و درنتیجه بازار كالا و خدمات

  كند. آن را مطالعه و بررسی می
، و بـا  عوامل تولیـد  فرصت به سخن دیگر، با توجه به كمیابی بالفعل منابع اقتصادی و هزینه
 ـ  كنـد، نظریـه   فرض اینكه انسان در كردار مصرفی و تولیدی خود عقلایی عمل مـی  رد اقتصـاد خ

  های ذیل پاسخ دهد: موظف است به پرسش
  كند؟ می چه كالایی را و به چه مقدار تولید مؤسسه تولیدی _
  چقدر است؟ از سوی مؤسسه تولیدی مقدار بهینه تقاضای عوامل تولید _
  گیرد؟ بر چه اساسی شكل می عوامل تولید عرضه _
 شوند؟ یع میشده چگونه توزیدالاها و خدمات تولك _

 شوند؟ چگونه تعیین می و محصول نهایی و عوامل تولید قیمت كالا  _

 كند؟ و خدمت خریداری می ه چه مقدار كالاكنند مصرف _
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 ردهدف اقتصاد خ

های  رد در پاسخ به پرسشهای یادشده است. اقتصاد خ ه پرسشپاسخگویی ب ردهدف اقتصاد خ
خـوبی همـه ایـن     هـا بـه   كند و معتقد اسـت نظـام قیمـت    ها را معرفی می گفته، نظام قیمت پیش

شـود و   كرده، چه مقدار مصرف كند كه چه مقدار تولید گوید و مشخص می ا را پاسخ میه پرسش
كنـد عوامـل    كنندگان توزیع گردد. همچنان كه مشـخص مـی   كالاهای نهایی چگونه بین مصرف

چگونه بین تولیدكنندگان توزیع شوند. به سخن دیگر، هدف توزیع و تخصیص اسـت. در   تولید
هـای یادشـده    توان بـه پرسـش   ریزی یا نظام دیگری هم می پاسخ به این پرسش كه با نظام برنامه

بـه عنـوان    هاسـت كـه هـدف انسـان اقتصـادی      پاسخ گفت، آنـان معتقدنـد ایـن نظـام قیمـت     
و هدف انسان اقتصادی به عنوان تولیدكننـده، یعنـی    ه، یعنی حداكثرسازی مطلوبیتكنند فمصر

 دهد. و سرانجام رفاه جامعه را مورد توجه قرار می حداكثرسازی سود

كنند. شـاید   ساسی، عملی و ارزشی تقسیم میاهداف را به اهداف غایی و میانی، یا به اهداف ا
گذارنـد. درنتیجـه    بتوان گفت اهداف ارزشی فراگیرتر از اهداف دیگرند و بر سـایر اهـداف تـأثیر   

كـه  هاسـت. ضـمن این   ها متأثر نباشد، بلكه لزوماً متأثر از ارزش تواند از ارزش انسان هدفمند نمی
اسـت و در بحـث رفـاه، مشـاهده      ه اقتصـادی رد یا كـلان، رفـا  هدف غایی در اقتصاد با نگاه خ

 بسیار تأثیرگذارند. دهی تابع رفاه اجتماعی ها در شكل خواهیم كرد كه ارزش

 مورد استفاده در علم اقتصاد  روش

هـای اقتصـادی    برای شـكل دادن بـه نظریـه    شدۀ قیاسی و استقرائی در اقتصاد، از دو روش شناخته
شود. مبنای اصلی این دو روش همان قیاس و استقراء منطقـی اسـت. روش اسـتقراء، از     استفاده می

جزء به كل رسیدن، با مشاهده واقعیات خارجی است و در اقتصاد ابزار آن بیشتر آمار و اقتصادسنجی 
  ، عبارت از روش استدلال عقلی و انتقال از معلول به علت، یا برعكس است.است. روش قیاسی

  شود: رد متعارف، مراحل ذیل طی میاقتصادی در اقتصاد خ گیری یك نظریه برای شكل
شود و آنهـا چـارچوب اولیـه نظریـه را      براساس آنها بنا می نظریه ؛ها یا اصول مسلمّ فرض  .1

هـای   ها به صورت قضایای كلی بوده و از اصـول بـدیهی، نتـایج نظریـه     سازند. فرض می
گیرنـد. گرچـه یـك     دیگر، قواعد و احكام عرفی، یا شرایط محیطی و زیسـتی شـكل مـی   
پردازد، ولـی ایـن    نمی اقتصاددان با اصول موضوعه غیر عقلایی به تقریر یك نظریه علمی
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درستی یا عقلایی بودن آنها توجهی نـدارد.   كند و به شده و موضوعه تلقی می اصول را داده
از خـود آن علـم گرفتـه     ها و اصول موضوعه علم اقتصاد بر این اساس، لازم نیست فرض

  د.ها گرفته شون توانند از دیگر علوم یا آیین شده باشند، بلكه می
ها در مورد یك پدیده اقتصادی را با اسـتفاده   آمده از فرض دست نتایج و قواعد به ؛فرضیه  .2

  گویند. از روابط و دلایل منطقی، یك فرضیه اقتصادی می
شـده در   اقتصادی و با تأیید نسبی روابط و قواعد ارائـه  با آزمون تجربی یك فرضیه ؛نظریه  .3

هـای خـاص اقتصـادی، یـك      وسیله مشاهدات و تحقیقات تجربی در مورد پدیده  آن به
  شود. نظریه ساخته می

است. چنـان   به نظریه ،مو اصول مسلّ ها ضكنید روش رسیدن از فر ذیل مشاهده میمدلی كه در 
كـه  آنهـا   ی و معلولی میـان لّ، روابط عها ضای از فر با در نظر گرفتن مجموعهشود  كه مشاهده می

سـاخته   فرضـیه آنهـا،   اسـاس گردنـد و بر  شود، تبیین می بیان میمعمولاً با زبان ریاضی و هندسی 
  .انجامد میشود. با آزمون تجربی، فرضیه به نظریه  می

یـا   آورد. ایـن نظریـه   صورت یك قانون درمـی  ، آن را به تأیید نسبی تجربی یك فرضیهتكرار 
صـورت قواعـد كلـی در      های یك نظریه دیگر اقتصادی بـه  تواند به عنوان فرض قانون، خود می

  رود. كار  به روش قیاسی
  

  
  به نظریه ها و اصول مسلمّ مدل رسیدن از فرض

  
است. در تعبیرهای  چنان كه در فصل سوم مشاهده خواهد شد، این روش براساس اقتصاد اثباتی

فـرد نیسـت و دامنـه معنـایی وسـیعی       ، دارای یك معنای منحصربهنظران مختلف، نظریه صاحب


