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 سخن پژوهشگاه 

ناخت، برنامه انی به منظور شـ بط و هدایت پدیدهپژوهش در علوم انسـ انی در  ریزی و ضـ های انسـ

های وحیانی در  آموزه راسـتای سـعادت واقعی بشـر ضـرورتی انکارناپذیر اسـت و اسـتفاده از عقل و  

های اصـیل جوامع شـرط های عینی، فرهنگ و ارزشرگرفتن واقعیت های تجربی و در نظکنار داده

 ها در هر جامعه است.گونه پژوهشیی اینانمایی و کاراساسی پویایی، واقع
ــناخت واقعیت  ــلامی در گرو ش ــو و های جامعه از یکپژوهش کارآمد در جامعه ایران اس س

ترین مؤلفه فرهنگ ایرانی از ســوی دیگر های وحیانی و اســاســی آموزه ترین متقنعنوان  بهاســلام 

گیری از آن در پژوهش، بازنگری  رو، آگاهی دقیق و عمیق از معارف اسـلامی و بهرهاسـت؛ از این

 ای برخوردار است.سازی مبانی و مسائل علوم انسانی از جایگاه ویژه و بومی 
گذار جمهوری اسـلامی، زمینه بنیان   ،مینی بردی از سـوی امام خمینی توجه به این حقیقت راه

کل ال   گیری «دفتر همکاریشـ گاه» را در سـ فراهم کرد و با راهنمایی و عنایت   ۱۳۶۱حوزه و دانشـ

ــکل گرفت. تجربه موفق این نهاد،   ــگاه، این نهاد علمی ش ــتادان حوزه و دانش ــان و همت اس ایش

ترش فعالیت  ترش آموزش عالی در  های آزمینه را برای گسـ ورای گسـ ویب شـ ن فراهم آورد و با تصـ

ال   ال    ۱۳۷۷سـ د و در سـ یس شـ گاه» تأسـ کده حوزه و دانشـ ی   ۱۳۸۲«پژوهشـ ه پژوهشـ سـ به «مؤسـ

 به «پژوهشگاه حوزه و دانشگاه» ارتقا یافت. ۱۳۸۳حوزه و دانشگاه» و در سال 
الت سـنگین خو       گاه تاکنون در ایفای رسـ گاه حوزه و دانشـ د خدمات فراوانی به جامعه پژوهشـ

  ۶۵۰توان بـه تهیـه، تـألیف، ترجمـه و انتشـــار بیش از علمی ارائـه نموده اســـت کـه از آن جملـه می 

  اشاره کرد. عنوان کتاب و شش نشریه علمی 



 

 چهار

عنوان یک منبع برای دروس فلســفه رســانه و هنر برای دانشــجویان رشــته رســانه، این اثر به

 .ارتباطات و تلویزیون در مقاطع ارشد و دکتری قابل استفاده است 

شــود با همکاری، راهنمایی و پیشــنهادهای نظران ارجمند تقاضــا می از اســتادان و صــاحب 

اصــلاح کتاب حاضــر و تدوین دیگر آثار مورد نیاز اصــلاحی خود، این پژوهشــگاه را در جهت  

 .جامعۀ دانشگاهی یاری دهند

گاه لازم می  غر فهیمی داند از تلاش در پایان پژوهشـ فر و های مؤلف محترم اثر، دکتر علی اصـ

 .نیز از ناظران محترم آقای دکتر عبدالله بیچرانلو و آقای دکتر مجیدکافی سپاسگزاری کند
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 مقدمه

 شناسی چیست؟زیبایی

 :ند ازاده است که عبارت بیر شتعهای مختلف صورت بهشناسی اصطلاح زیبایی 

ایی و چگونگی عملکرد ذهن در  .  ١ ه مـاهیـت زیبـ انجـام یـک بحـث خـالص فلســفی راجع بـ

شــناســی  ترین تعاریف از زیبایی شــناختی اســت. این یکی از مهمهای زیبایی ادراک و قضــاوت 

دیگری هم ارائه شــده اســت که در ادامه به برخی از آنها اســت. در کنار این تعبیر شــایع، تعابیر 

 .شوداشاره می 

هنری مانند نقاشـی، عکس، فیلم   ۀاصـول هنری حاکم بر یک واسـط  ۀمثابشـناسـی بهزیبایی .  ٢

اد می  ب هنری یـ ا مکتـ ک جنبش یـ اکم بر یـ ا اصــول حـ ه،  شــودو یـ وقتی از اصــول . برای نمونـ

مانند اعتدال و عقلانیت یا از اصول مکتب رمانتیک مانند وجود شـناختی مکتب کلاسیک  زیبایی 

یا وقتی  و کنیمشـناختی آنها اشـاره می گوییم، در واقع به اصـول زیبایی احسـاسـات شـدید سـخن می 

 ــهای  گوییم تقلید و محاکاتِ امر واقع، از ویژگی می   ــی کلاس و اصــل بیان خویشــتن از   ســم،یس

 خیال  ،بریم. مثال دیگرشـناختی آنها نام می های زیبایی ژگی سـیسـم اسـت از وی های رمانتی ویژگی 

های توان گفت خیال از ویژگی می  و  ها و اصـول هنر اسـلامی اسـت ترین ویژگی از مهمکه    اسـت 

شـناسـی از این هایی دیگر از این دسـت. در واقع، زیبایی شـناسـی هنر اسـلامی اسـت و مثالزیبایی 

شود. ادبیات تولیدشده در این چارچوب بیین فلسفی هنرها می هنر و ت  ۀمنظر تبدیل به نوعی فلسف

 .اندشناسی آوردهزیبایی  ۀذیل مقول  همگی را 

هـای فرمی، مجموعـه  هـا و ویژگی شــنـاســی را معـادل قـابلیـت توان زیبـایی از نظر دیگر می .  ٣

ی شــناختاز مختصــات زیبایی   که  حرکت   ، ماننـدهای هنری قرار دادهای بیـانی و تکنیـکظرفیـت 

وقتی از حرکت   ؛ بنابراین،شـناختی عکس اسـت های زیبایی حرکتی از ویژگی سـینما و سـکون و بی 

ــخن می  ــانه س ــویر عکاس ــکون در تص ــینمایی و س ــویر س ــات  ،گوییمدر تص در واقع به مختص
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اره می زیبایی  ناختی این دو هنر اشـ ینمایی مطرح کنیم می شـ توانیم کنیم. اگر بخواهیم یک مثال سـ

دوین از ویژگی بگوییم میز ایی انســن و تـ د. ویژگی هـای زیبـ اختی فیلم هســتنـ انی و شــنـ هـای بیـ

میزانسن (مانند آثار ولز، وایلر، رنوار و دیگران) تولید   ۀهایی که مبتنی بر نظریفیلم  شناختی زیبایی 

هـای دیگر کـه مبتنی بر تـدوین (مـاننـد آثـار شــنـاختی فیلمهـای بیـانی و زیبـایی انـد بـا ویژگی شـــده

تاین و دیگر فیلم دهآیزنشـ اخته شـ الت تدوین) سـ ازان معتقد به اصـ ت. در اینجا سـ اند متفاوت اسـ

 .قرار داده شده است  »شناسی مختصات زیبایی «های فنی و بیانی، معادلِ تکنیک و ظرفیت 

دهنـد. در واقع آنهـا هنر قرار می  ۀشــنـاســی را معـادل فلســف ـزیبـایی  ،مـاننـد هگـل  ،برخی .  ٤

کنند و به زیبایی طبیعی  را به تحلیل عقلانیِ زیبایی در آثار هنری منحصــر می شــناســی  زیبایی 

ه آن کم  توجهی  ا بـ د یـ دارنـ د و  توجـهنـ دانـ کیـ أ ا    تـ ایی در چـارچوب عمـل    ۀ بر نحو  فقطآنهـ عمـل زیبـ

ــت. ــاس،براین هنرمند اس ــی از این منظر یعنی تحلیل هنر و آثار هنری و تبیین زیبایی   اس ــناس ش

ه ـ آثـار  در  مهـمزیبـایی  بودنری.  کرد هگـل  را طرح  نگـره  این  ابتـدا  کـه  فیـلســوفی  پس   ،ترین 

 .شناسی در اینجا یعنی فلسفه هنرزیبایی 

ها (نه  های فلســفی تکنیکســت از شــناخت ریشــها  شــناســی از نظر دیگر عبارت زیبایی .  ٥

ی بیان فقط ابزاری براها نهها). این اعتقاد نزد برخی وجود دارد که تکنیکشــنـاخت خود تکنیـک

تند تگاه فلسـفی هسـ ی  مانند  ،محتوا بلکه خود، عینِ محتوا و تبلور نوعی از دسـ پرسـپکتیو در نقاشـ

ــول و نتی ــت، اما محص ــفی   جۀغرب گرچه یک تکنیک اس ــتگاه فرهنگی و فلس ــت.  یک خاس س

شـناختیِ اعتقاد به اصـالت سـوژه و بازنمود دنیای مادی از پرسـپکتیو در واقع تبلور و تجسـمِ زیبایی 

ــت. روش  د) در هنر اسـ ــان (هنرمنـ کمنظر انسـ ب و ســبـ اتـ ا و فنون در مکـ ای مختلف  هـ هـ

گرایی و غیره) هرکـدام مـاهیـت خود را در چـارچوب مفـاهیم و گری، فراواقعگرایی، انتزاع(طبیعـت 

دا می  اتـب پیـ ادین این مکـ د.منطق بنیـ ه  کننـ ا مجموع ـبـ ک  ۀتعبیری، هر فن یـ ا و تکنیـ ا،  شــگردهـ هـ

های فکری و فلسـفی اسـت که در هیئت یک تکنیک یا شـگرد  ناختیِ زیرسـاخت ش ـترجمان زیبایی 

ها و ژانرهای هنری مانند ژانر تراژدی قالب   ۀ توان به حوزهنری ظاهر شـده اسـت. این بحث را می 

ــی و غیره  ــری داد. در واقع، هرکدام از این ژانرها قبل از    نیزیا ژانر کمدی یا حماس نوعی    آنکهتس

اند. تراژدی حامل ی و هنری باشـند، مصـادیقی از مفاهیم معرفتی و فلسـفی بندی تکنیکصـورت 

نوعی فلسـفه اسـت که برمبنای تعریف انسـان در مقام قهرمان تراژدی و تعریف خدایان و جهان 

خورد. پس تحت حاکمیت آنها و نیز بر مبنای جبر و تقدیری بنا شــده که توســط خدایان رقم می 
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کند. اسـت، اما در واقع یک نظرگاه به هسـتی و انسـان را نیز ترسـیم می تراژدی گرچه یک ژانر ادبی 

پرسـیم در ایران ما چرا ژانر  سـت یا هنگامی که می ا  شـناختی یک منظر فلسـفی تراژدی تبلور زیبایی 

ن بـا ژانر خـاصــی تحـت عنوان  آجـای هنـداریم و ب ـ ،در ســنـت یونـانی هســـت  کـهان  چن ـآن تراژدی 

وگ  ه رو  ۀنامه و گون سـ تیمهب حماسـ ی می در واقع داریم بحث زیبایی   ،رو هسـ ناسـ   ،بنابراین  ؛کنیمشـ

های هنری و حتی ابزارهای وقتی ما راجع به منشــأ و خاســتگاه فرهنگی و فلســفی ژانرها، تکنیک

ــناختی می بحث زیبایی   به  نوعی کنیم، در واقع بههنری بحث می  پردازیم. از این منظر مرز بین ش

ــفزیبایی  ــی و فلس ــناس ــوند. تعاریف  علمی یکپارچه تلقی می   ،رود و آن دوهنر از میان می   ۀش ش

 .شودنظر می صورت گرفته که ذکر آنها صرف شناسی از زیبایی  نیزیگری د

کوشد می   ای درباره تلویزیون با روش عقلانی و انتقادی است کهید مطالعهآدر ادامه می   آنچه

هـای ایرانی و اســلامی را تـا حـدی بیـان کنـد که  نســبـت بین این رســانـه مـدرن بـا فرهنـگ و ارزش

 .سی و یا نوعی فلسفه تلویزیون محسوب شودشناتواند نوعی زیبایی می 

انی که در بهبر خود لازم می   ،در پایان  یدن این اثر ندانم که از تمام کسـ تهقثمر رسـ اند،  ش داشـ

ناب ج نصــیری، مدیر محترم گروه ارتبـاطات و  ر مهـدیای دکتب آق ـویژه از جنـاتشــکر نمـایم، به

 کنم.گزاری می ، کارشناس محترم گروه ارتباطات، صمیمانه سپاسآقای سید علی طوسی 
 

 آ و
ّ
 العالمین  ه ربّ خر دعوانا ان الحمد لل





 

 

 

 

 فصل اول: 

 ونیز یتلو  عۀمطال در یشناختییبایز  و یارتباطات یکردهایرو  بر یمرور ؛ونیز یتلو  تیماه

 فصل اول
 

مروری بر رویکردهای ارتباطاتی و    ؛ ماهیت تلویزیون 

 تلویزیون   ۀ شناختی در مطالع زیبایی 

 

ترین ابزار ارتباطی جهان مدرن مهمعنوان  به  هدف این فصـل، تأملی راجع به ابعادی از تلویزیون 

هـای مختلف انجـام هـای معطوف بـه تلویزیون از زوایـای متعـدد و تحـت پـارادایمپژوهشاســـت.  

ــتار می  ــنده در این نوش ــت، اما نویس ــده اس ــد از زاوی ش فرهنگ بومی بر ابعاد ارتباطاتی و ۀ  کوش

 های مدرن مانند تلویزیون در فرهنگ غرب متولد شـده و ماهیت فلسـفی رسـانه تمرکز کند. رسـانه

  ای از عناصـر و سـاختارهای فرهنگی و معناشـناختی این قلمرو فرهنگی شـکل یافتهبر زمینهآنها  

ــت  ــان  ،بنابراین ؛اس ــناختی یافته و مدرنی مثل تلویزیون که ماهیت زیبایی   ۀنوع به کارگیری رس ش

اس مأموریت  ورهای غربی، بر اسـ رگرمی قوام یافتهکارکرد آن در کشـ ت، در دیگر   هایی مثل سـ اسـ

جغرافیـایی از جملـه ایران، نیـازمنـد بـازشــنـاســی مـاهوی اســـت تـا بتوان در   و هـای فرهنگی حوزه 

ا  نموکردن آن تلاش  بومی  ه  د. تـ انی کـ اق  زمـ داین اتفـ دهـ ال موفق رخ نـ ه تلاش برای انتقـ ، هرگونـ

ای نوین امکـان  اهیم فرهنگی در جغرافیـ ه  مفـ ه بر این نکتـ العـ ذیر نخواهـد بود. در این مطـ دپـ کیـ أ  تـ

ده که تلویزیون  ت ونظام ارتباطی نوین  دموج   شـ ده اسـ ی بر عهده دارد. این نظام   ی شـ اسـ نقش اسـ

ماهیت تلویزیون با نوعی    ،بدون تلویزیون دارد. در ضـمن های اسـاسـی با نظام سـنتی تنوین تفاو

های یادشـده از شـناسـی نسـبت دارد که شـناخت نسـبت شـناسـی و زیبایی شـناسـی، معرفت از هسـتی 

 .است  هنری این رسانه شروط اساسی تصرف در ماهیت 
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ساحات بشری    ۀدر عمد آنها    ها و گستردگی و نفوذهای دنیای مدرن، تنوع رسانه از ویژگی 

های مبتنی بر الکتریسته) و  های تکنولوژیک (رسانه ها را به رسانه توان رسانه سو می است. از یک 

را که سبب ایجاد    ایتوان هر میانجی و واسطه می   ،دیگرازسوی رد و  کمحدود    های جمعی رسانه 

می  اشیا  و  محیط  با  انسان  و  انسان  با  انسان  ازاین ارتباط  کرد.  تلقی  رسانه  نوع   ،منظرشود، یک 

شود و به همه هنرها مانند  ترین میانجی در ارتباطات آغاز می بزرگ   ۀمثاببه   ها از زبان گفتاری رسانه 

ن   ادبیات، تلویزیون،  رایانه سینما،  موسیقی،  معماری،  مبلمان  قاشی،  حتی  و  سایبر  فضای  و  ها 

امروزه شاید نتوان هیچ ساحتی از ساحات انسانی را سراغ گرفت که با    .یابدشهری نیز تسری می 

فقط افزایش  جا حاضرند، دلیلش نه ها همه رسانه  ت:بت نداشته باشد. ون لون معتقد اسرسانه نس 

ا تجهیزاتی  تنوع  و  حجم  که  مطلق  آسان   خصوص به ست  و  فرآیندکردن  برای  اطلاعات  های 

های ارتباطی و  ارتباطات طراحی شده، بلکه این نیز هست که چیزهای هرچه بیشتری به رسانه 

می  تبدیل  نه اطلاعاتی  ما  که  است  این  همگانی  باور  پست    تنهاشود.  یا  همراه  تلفن  طریق  از 

ها  نام-های پلاستیکی  شرت، کیسه بند، تی لباس، مچ مدل مو، آرایش،    ۀ وسیلبلکه به   ، الکترونیکی 

می  نمایش  به  را  تجاری  علائم  می و  مشخص  و  می گذارند  خرید  کجا  از  که  چه کنند  یا  کنیم 

توان  ویژگی جهان ما را می   ،کنیم. در حقیقت و اموری از این قبیل نیز ارتباط برقرار می   -خریممی 

کردن اصطلاحی  ایرسانه   ،بنابراین  ؛)١١ص  ، ١٣٨٨  ، لون (  دانست   شدن ایرسانه فرایند    گسترش 

های اجتماعی، سیاسی،  کند بر روندی که در آن تعاملات و فعالیت جدید است که دلالت می 

و   فرهنگی  به رسانه معطوف می   ۀهم  وبیشکم اقتصادی،  انسان  با  مرتبط  امور  امور  این  و  شود 

ها  به قول کرتیس ما نه تنها از طریق رسانه کنند.  ای خود را آشکار می های رسانه براساس ظرفیت 

های مدرن رسانه  ،تعبیری بهیابد. ها شکل می ما نیز توسط رسانه   ۀاندیشیم بلکه ساختار اندیش می 

انسان، جهان و خویشتن می در دنیای حاضر سبب شکل  از  ما    س، یکرت(  شوندگیری تصورات 

کنند؛  داری رشد می مبتنی بر اقتضائات نظام سرمایهها در یک نظم منطقی  در غرب رسانه   .)١٩٧٧

شود که قابلیت انتقال پیام یا تبلیغات در جذب مشتری کردن شامل هر چیزی می ایرسانه   ،بنابراین

ها بوردها و بدنه اتومبیل ها و بیل را داشته باشد. از سینما و تلویزیون، تابلوهای نئون در خیابان 

ورزش  پیراهن  تا  آدمکارگرفته  و  انسان ان  بدن  پوست  حتی  و  معمولی  نظام  های  خدمت  در  ها 

ای بدل شده  به نوعی از امپریالیسم رسانه  ،این روند  .اندداری غربی به رسانه مبدل شده سرمایه

داری از  کند و وابستگی انسان را به نظام سرمایهدار و دقیق عمل می جهت   کامل طور  به   است که
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داری فقط یک دستگاه  نظام سرمایه   آنکه دهد. توضیح  روز افزایش می به روز  ،هاطریق بسط رسانه 

  شناسی است بینی و یک هستی اقتصادی صرف نیست، بلکه یک تفکر ایدئولوژیک، یک جهان 

  آدورنو و هورکهایمر اعتقاد دارند که فرهنگ جمعی (از جمله تلویزیون) ).  ١٣٧٩  ،یرک داور(

 See: Adornoهمچنین ؛ ١٣٨٨لون، (  داری است رمایه س ۀصورت ایدئولوژیکی سلطعنوان به 

and Horkheimer, 1972اند و این  داری جهانی متناسب ها با نظام سرمایه رسانه   ،تعبیری به )؛

نیم. کداری تلقی  صورت ایدئولوژیک نظام سرمایه  ،ها راه بتوانیم این رسانهک تناسب سبب شده  

محصولات  کهایی  رسانه تبلیغ  با  تحسرمایه ه  و  موجبات  کداری  جامعه  در  مصرف  اصالت  یم 

ابزارهایی برای  ها را می ند. به قول لون رسانه کداران را فراهم می دارشدن سرمایه هرچه پول  توان 

دهندگان شوند. این امر کنند تا تسلیم آگهی بازاریابی مشترک دانست که از مخاطبان استفاده می 

کیدبا   ایدئو  تأثیربر    تأ مرتبط است عمومی  پیام  ؛لوژیک  رسانه زیرا  این  های  با  اتصال تأثیرای   ،

های بازی   ۀدر توسع   آمریکاحتی ارتش    ،کنندمخاطب را با موضوع موردنظر ایجاد و تقویت می 

منظور برانگیختن نوجوانان به ستایش جنگ نظامی  کامپیوتری و ویدئویی با موضوعات جنگی به 

 .کندگذاری می سرمایه

 سرآمد ابزارهای ارتباطی مدرنتلویزیون 

اینک در نظام ارتباطات، تلویزیون ســرآمد ابزارهای ارتباطی مدرن در جهان قرار گرفته اســت. 

ای اسـت که در نظام کاپیتالیسـتی غربی از نظر حجم صـدور اطلاعات و تبلیغات تلویزیون رسـانه

تلویزیونی در دنیا، در تمام   ۀبکها هزار ش ـها قرار گرفته اسـت. تأسـیس متجاوز از دهدر رأس رسـانه

های خاکی مورد بمباران پیام  ۀ ها را در هر منطقه از این کرروز ذهن و روح انســان لحظات شــبانه

 تأثیرهای تلویزیونی ضـمن بسـط فرهنگ صـاحبان فرستنده و با این شـبکه  تأثیردهند. خود قرار می 

کنند. توماسو زندگی خود را نیز تبلیغ می   مخاطبان، سبک ۀترین زوایای اندیش بر ریزترین و پنهان 

توان آن را از زندگی روزمره جدا در بافت اجتماع ما تنیده اسـت و نمی   ریشـهگوید: «تلویزیون  می 

 .)٢٣٢ص ،١٣٨٥توماسو، ( ساخت»

برخی از  محدودیت به  باتوجه تر از کشـورهای غربی اسـت.جایگاه تلویزیون در ایران حسـاس

محـدودیـت تفریحـات در ایران در قیـاس بـا کشــورهـای غربی، تلویزیون در  همچنین  هـا ورســـانـه

  ۀاسـت. توسـع   ترین رسـانه تفریحی و تبلیغی بدل گشـتههمگانی   یکی از  ایران پس از انقلاب به
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گرفتن نســبتی کـه بـا نظـام ارتبـاطی ســنتی فرهنـگ بومی ایجـاد  نظر هـای مـدرن بـدون دررســـانـه

ا منجر به  می  ورهای  کند، چه بسـ ود. ناگفته نماند گرچه در کشـ یار ناگواری شـ تبعات و عواقب بسـ

ای فاصله  ۀ ها به اندازآن با دیگر رسانه  ۀشود، فاصلترین رسانه محسوب می غربی تلویزیون پرقدر

ها  ها دارد، نیسـت. تلویزیون در ایران سـلطان بلامنازع رسـانهکه در ایران، تلویزیون با سـایر رسـانه

ای را با آن توان هماوردی نیسـت که این امر جای تأمل جدی و حیاتی دارد.  سـانهاسـت و هیچ ر

این رســـانـه را بـه یـک مرجع   ،هـا و وظـایف بـه تلویزیون در ایران تحویـل بســیـاری از امور، آموزه 

تواند حتی بنیاد جامعه را با در آینده می   ویژه به  گذاری تبدیل کرده اســت کهمطلق ارزش  کمابیش

های دینی مانند منبر و مسـاجد رو کند. اینک تلویزیون در ایران جانشـین و رقیب رسـانهخطر روبه

سنتی توسط والدین مدیریت طور  به  رقیب نظام اخلاقی خانواده کهعنوان  به  شده است. این رسانه

ت، با پخش  می  اعات زندگی را که در بطن آموزه   ٢٤گشـ یم سـ نتی تقسـ اعته، رژیم سـ های دینی سـ

به چالش گرفتـه اســت. حتی نظـام تفریح و اوقات فراغت (ارتبـاطات فامیلی و   ،شــدتعریف می 

ها و جدول پخش سـنتی شـکل گرفته بود، اینک در تبعیت از نوع برنامهصـورت  به  صـله ارحام) که

 .تلویزیون دستخوش دگردیسی شده است 

ــانه ــائات ماهوی آن  رس ــب با اقتض ــده و متناس ــکل  های مدرن در فرهنگ غرب متولد ش ش

ه دگرفتـ ارگیری   ،انـ ه کـ ا    پس نوع بـ ه ایران، در دیگر حوزه آنهـ ایی از جملـ ای فرهنگی و جغرافیـ هـ

کردن آن اســت. تا این اتفاق زبان آن و ســعی در بومی همچنین   و آن  نیازمند بازشــناســی ماهوی

ان  ای نوین امکـ اهیم فرهنگی در جغرافیـ ال موفق مفـ ه تلاش برای انتقـ د، هرگونـ ذیر نخواهـدنیفتـ   پـ

ای از عناصـر و سـاختارهای فرهنگی و معناشـناختی خود  های غربی بر زمینهبود. ماهیت رسـانه

دارد و   خاصـی   شـناختی مدرنی مثل تلویزیون که ماهیت زیبایی   ۀرسـان  ،بنابراین ؛شـکل یافته اسـت 

  شــده  شــکل دادههایی مثل ســرگرمی و بازی در کشــورهای غربی  کارکرد آن براســاس مأموریت 

مقابل    ۀهای وحیانی اســلامی درآید که نقطســهولت در خدمت آموزه تواند بهمی   اســت، چگونه

 .لهو و لعب است 

ادی مخاطب  ت که چگونگی اقبال مردم به کالا و نیازهای مردم ،در بعد رفتار اقتصـ گفتنی اسـ

داران و . تلویزیون در تبعیت از مقاصــد ســرمایهاســت   تا حد بســیار زیادی متأثر از تلویزیون 

ت کاربه تم تبلیغاتی خاص خود، رافع نیاز نیسـ یسـ ت. امروز تلویزیون   ،گیری سـ بلکه نیازآفرین اسـ

های معمولی، یک تلویزیون روشـن در برابر چشـم حتی در مغازه   ،اسـت  به یک اعتیاد تبدیل شـده
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امور به تلویزیون تا چه   ۀفروشـنده قرار دارد تا سـاعتی بدون تلویزیون سـپری نشـود. تحویل هم

ــت؟ فراموش نکنیم گرچه محتوای تلویزیون در حال حاضــر حد بخردا تا حد زیادی    اینکنه اس

افزارانه  کوتاه این امکان سـخت  ۀتحت تسـلط آنتن ایران اسـت، هیچ تضـمینی نیسـت که در آیند

امور بـه تلویزیون بـه این  ۀکردن هم ـوابســتـه هـای بیگـانـه قرار نگیرد.(تلویزیون) در اختیـار فرهنـگ

 .های بیگانه باشدما ممکن است تلویزیون  ۀر آینده مرجع خیر و شر جامعمعنا است که د

ها و های مدرن مانند تلویزیون در جوامع، ســبب شــده اســت تا رســانهآثار شــگرف رســانه

های مختلف مانند ها با حیطهتلویزیون از زوایای متعدد مطالعه شوند و نسبت ماهیت این رسانه

انه ی روان ها،  ارتباطات، مدیریت رسـ ناسـ فه و زیبایی   ،شـ ت، فلسـ یاسـ اد، سـ ی  اخلاق، اقتصـ ناسـ شـ

گونـه مطـالعـات در کشــورهـایی مـاننـد انگلیس، آلمـان و موردبحـث قرار گیرد. جـالـب اســـت این

های ارتباطی مانند تلویزیون را در اختیار ترین رســانهترین و گســتردهکه قوی آمریکاخصــوص  به

ت. آنان نیک دریافته  ،دارند تری برخوردار اسـ ت از رونق بیشـ یاسـ های عملیاتی در مدیریت اند سـ

ــانه ــمن  اها چنرس ــد، ض ــته باش ــه در مطالعات تئوریک نداش   ۀ های بالقو ظرفیت   آنکهنچه ریش

انه رها  رسـ راسـ ت از رهگذر کم سـ توجهی به مسـائل نظری، موجد بالفعل نخواهد شـد، ممکن اسـ

تفـاوتی توجهی به مبـادی و مبـانی تئوریک و بی توجهی یا بی . خطر کمشــوند هایی جدیآســیـب 

بسـا از کشـورهای مخترع این ابزار ات فرهنگی تلویزیون در ایران چه تأثیر  شـناسـی به آسـیب  نسـبت 

ۀ هدف این مطالعه این اســت که با نگاهی به برخی رویکردها در مطالع  رو،؛ ازاینبیشــتر باشــد

 :ندک تأکیدها ته«تلویزیون» بر این نک

ــانه  )الف ــت که  ابزاریۀ  ها به مثابرس ــی از ارتباطات و فرهنگ اس هایی موجد نوع خاص

 
ً
ت  لزوما   بخشپس لازم اسـت یک   ؛با نظام ارتباطاتی و فرهنگی سـنتی ما منطبق نیسـ

از مطـالعـات بر نســبـت نظـام ارتبـاطـاتی متخـذ از تلویزیون بـا نظـام ارتبـاطـاتی ســنتی 

 .استوار باشد

شناختی مستقل و مخصوص به خود نیز دارد. در واقع  رسانۀ تلویزیون شخصیت زیبایی  ) ب 

بر محمل زبان و ساختار زیبایی  شود.  گیرد و منتقل می تلویزیون شکل می   سانۀ شنا پیام 

های مدرن مانند تلویزیون  رسانه - هنر شناختی  لیه نشان از گسست نظام زیبایی مطالعات او 

زیبایی  نظام  هنر رسانه   سانۀ شنا با  و  ایرانی  ها  سنتی  این    رو، ازاین   ؛ دارد های  دیگر  بخش 
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زیبایی  بعد  میان  نسبت  از  پرسش  زیبایی مطالعه  نظام  با  تلویزیون  هنر  شناختی  شناختی 

 .های سنتی ایرانی محقق است سم در هنر صورت مج ایرانی است که به 

 تلویزیونۀ رد ارتباطاتی و فرهنگی در مطالعکروی

معنای تأســیس یا وجود یک نظام فرهنگی ارتباطی مشــترک بین آحاد آن اجتماع به یک اعتبار به  

 انتقال پیام و  هایفرآیندها بدون ارتباطات (ای یافت که انسـان توان اجتماع یا جامعهاسـت. آیا می 

ت.   ؟و تأثرات متقابل) با یکدیگر زندگی کنند  تأثیر ته به وجود ارتباطات اسـ پس وجود جامعه بسـ

وجو کرد. جســت آنها    های ارتباطی تفاوت جوامع را باید از یک نظر در تفاوت نظام  ،در ضــمن

اطـاتی،  نظـام ههـای ارتبـ اه  ،تعبیری بـ جوامع   هـایهـای فرهنگی و چـارچوب ارزشمولود خـاســتگـ

سـازند،  خود می  بینی تفکر و جهان ۀ  اسـاس نحو  که مردم نظام ارتباطی خود را بر  طوراسـت. همان 

ابـل،  نظـام ارتبـاطی   اطـاتی نتیج ـمی   تـأثیرهـا  بینی آدمبر تفکر و جهـان در مقـ ۀ گـذارد. یـک نظـام ارتبـ

یت فردی و اجتماعی آدمفرآیند خصـ ت، پس شـ تری از ها بر بس ـهای ارتباطاتی در یک جامعه اسـ

ــودها تعریف می یندافراین  ــاحب   رایزمن  ).١٣٨٥  دادگران،  رک (  ش ــت که  از جمله ص نظرانی اس

ا ت وسـ ان ل ارتباط یمعتقد اسـ کلجمعی در تربیت انسـ یت آنان نقش قاطعی  ها و شـ خصـ گیری شـ

دهند و روزنامه، رادیو و ت افراد را شـکل می یجمعی شـخص ـل ارتباط یاو معتقد اسـت وسـا  .دارد 

ــه  همواره   تلویزیون  کازنو،  ( کندرا هدایت و رفتار آنان را تنظیم می  لکای و متحدالشـ ـافراد کلیش

ای اسـت نکته ،آفریندای جهان اجتماعی خاص خود را می هر رسـانه  اینکه  ).٣٢-٣١، ص١٣٦٤

کیدنظران حوزه ارتباطات بر آن که بســیاری از صــاحب  ۀ جامعۀ  ریشـ ـ  دارند. فردیناند تونیس  تأ

اط می جـدیـد را در   ازه ارتبـ هانواع تـ ارتی دانـد. بـ ان جهـان قـدیم و   ،عبـ ایز میـ ار تفکیـک و تمـ وی معیـ

ان افراد  جهـان جـدیـد را نـه در ســـازمـان یـا ســـاخـت نهـادین و عوامـل بیرونی، بلکـه در روابط میـ

 .)٣٥، ص١٣٨٩ زاده،یمهد( کندوجو می جست 

اجتماعی از پیش موجود نیستند، بلکه  های ارتباط جمعی فقط ضمیمه یا مکمل روابط رسانه 

چه محتوایی را    اینکهنظر از  ها صرف رسانه ۀ  های ویژاند. نظامخود موجد نظام تعامل اجتماعی 

می  صورت انتقال  به  می بندیدهند،  منجر  سیاسی  و  اجتماعی  فرهنگی،  خاص  شوند.  های 

فرهنگ  ۀ  شیو   ،عبارتی به  آن  محتوای  بر  فرهنگ  ؛  ١٣٧٧لوهان،  مک (  رد گذامی   تأثیرانتقال 

تامپسون   ).١٣٧٧  س، ینیا؛  ١٣٨٩  زاده، یمهد رسانه   جان  به به  تاریخی  ۀ  مثابها  تحول  علل 
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ند. کمی   تأکیدهای فرهنگی و اجتماعی جهان مدرن  بندیها در صورت نگرد. او به نقش رسانه می 

و صنعت چاپ    داریاو عوامل ظهور و تکامل مدرنیته و بسط و گسترش اقتصاد و تجارت سرمایه 

تضعیف    ،گرایی و در نتیجهمانیزم و عقل ورا از علل ظهور و گسترش اصلاحات مذهبی، ترویج ا

بعد سیاسی مدرنیته    ۀها در توسع هابرماس به نقش رسانه   .)١٣٧٩تامپسون،  (  دانداقتدار کلیسا می 

  حوزه عمومی   کند. او در کتاب دگرگونی ساختاری«حوزه عمومی» اشاره می   ۀگیری و توسعو شکل 

های نوظهور در پیدایش افکار اجتماعی طبقه بورژوا و استقلال نسبی آن از سلطنت  به نقش رسانه 

قرون   اروپای  در  ص١٣٨٤هابرماس،  (  پردازد می   ١٩و    ١٨مطلقه  نشریات    ).٥٣،  او  زعم  به 

گفت  گسترش  و  بسط  با  بودند،  عمومی  حوزه  از  منتج  که  و انتقادی  انتقادی  و  عقلانی    وگوی 

 .هشیارسازی سیاسی، نقش مهمی در پیشبرد و تعمیق مدرنیته سیاسی داشتند

از  در روند  ۀ  دهندشکل   عوامل مهم  یکی  اقتصادی و تجارت است که  نظام مدرنیته، عامل 

ۀ  یک نظام فکری و فرهنگی تبدیل شده است. ریموند ویلیامز در تحلیل توسع  پیشرفت خود به 

و   «قصد  عامل  به  می تکنولوژیک  او  است.  معتقد  تلویزیون    :گویدنیت»  مانند  تکنولوژهایی 

به  با اهداف و مقاصدی خاص  و  آمده است. وج آگاهانه  و توسعه  می همچنین    ود  گوید تحقیق 

به   - علمی  شده  تعیین  پیش  از  اهداف  بدون  می تکنولوژیک،  انجام  ،  ١٣٨٨لون،  (  شودندرت 

های  کننده و خبررسانی معلول الزامسرگرم   ظهور و اشکال ارتباطات  :گویدویلیامز می ).  ٧٦ص

تلویزیون در مقایسه با تلفن رشد آرامی داشت؛ زیرا تلویزیون    که ن اچن،  فرهنگی و اجتماعی است 

در ابتدا آشکارا به لحاظ اقتصادی سودآور نبود. از نظر او تاریخ تلویزیون با تاریخ برق مرتبط و  

داری صنعتی مرتبط است. او معتقد است  یخ سرمایه درهم تنیده است و تاریخ برق خود، با تار

سرعت توانند به که به منافع قدرت اقتصادی در جامعه کمک کنند، می ها فقط درصورتی تکنولوژی 

تعیین برهه  هر  در  ویلیامز  نمایند.  نوآوری پیشرفت  برای  تکنولوژیک، مجموعه کننده  از  های  ای 

به همین دلیل  که شرایط و امکاناتی را پدید می بیند  موجود را می نیازهای اجتماعی ازقبل  آورد. 

گیری است که در تحلیل ویلیامز، تاریخ اجتماعی کاربردهای تکنولوژی تلویزیون مقدم بر شکل 

تکنولوژی   بماهو  در    ).٧٩، ص١٣٨٨  لون، (   است تکنولوژی  ارتباطی  ابزارهای  تکامل  و  رشد 

ای جهت نیل به اهداف این  داری و وسیله م سرمایه عصر مدرنیته دارای پیوند ذاتی با اوضاع و نظا

به تکنولوژی در دوران مدرنیته شکل گرفته   های گروهی نظام است. رسانه  با اتکا  ۀ  اند، حیطکه 

اند و سبب ایجاد نوعی  اند؛ اما سبب تبدیل اطلاعات به یک کالا شدهتر کرده اطلاعات را گسترده 
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وار و فرهنگ  ریموند لیویس در کتاب تمدن توده   ک فران   د.انوار شدهفرهنگ موسوم به فرهنگ توده 

ۀ  ترین وجوه مشترک میان تودطلبی و جذب نازل منفعت ۀ  وار آن را ثمربا نقد فرهنگ توده   ،اقلیت 

پسند و های هالیوودی، رمان ارزان و عامه یی مانند فیلم آمریکامردم نامید. او کالاهای فرهنگی  

را «شرو  محصولات  این  جامعمشابه  می توده ۀ  ر»  ذوق  وار  و  فرهنگ  ابتذال  موجب  که  دانست 

است  ص١٣٧٨جانسون،  (  مخاطب  را    ).١١٣،  تبلیغات  و  رادیو  سینما،  رمان،  لیویس، 

به لذت وار می های اصلی فرهنگ تودهمکانیسم طلبی کاذب، انفعال، تحریک عواطف  داند که 

خوش پیش و  توهم  توده پاافتاده،  ذهن  در  می باوری  به ها  تبلیغات  عارض انجامد.  اصلی  ۀ  ویژه 

به   مدرن  فرهنگ  می بیماری  زنشمار  کیفیت  تبلیغات  پایینرود.  به  را  سطح  دگی  تنزل    آن ترین 

وار، آن را بربریت  نیز در نقد فرهنگ توده   ریچارد هوگارث   .)٢٥٢، ص١٣٧٨  ه،یریبش (  دهدمی 

می  تودهباشکوه  فرهنگ  او  می نامد.  مدرن  سرگرمی  فرهنگ  را  علایق  وار  از  برخاسته  که  داند 

نیست  ص١٣٧٨  همان،(  جماعت  کاربرد )٥٨،  نتیجه  را  فرهنگ  آن  وی  جمعی  رسانه   .  های 

پاافتاده رو و پیش   و   رنگداند که با دخل و تصرف در فرهنگ اصیل نوعی فرهنگ مصنوعی، بی می 

رسانه  از  برآمده  فرهنگ  است.  کرده  آن  جایگزین  توده را  فرهنگ  جمعی،  که  های  است  وار 

ای هوگارث  زده و انتزاعی است. لزلی جانسون با تکیه بر آرروح نیست، بلکه تجارت ۀ  کنندسیراب

بینند «ضد زندگی»، پر از  ها برای توده مردم تدارک می هایی که رسانه گوید اغلب سرگرمی می 

ل  ی هوگارث معتقد است وسا  .اندهای اخلاقی های سوء و فاقد مسئولیت زرق و برق و دارای جاذبه 

شند. او داشته بامحتوای آن مشارکت    تأمینپخش باید در سطح محلی باشد و مردم در اداره و  

راه  یگوی م  که  مدرن  زیحل گرد:    ی طبقات  یهاسنت   کی نوستالژ  عصر   به  بازگشت   شرفتهیپ  ۀتیاز 

نفوذهابزرگ   که  یادوره .  است  و  برتر   یارسانه   ی ترها  و   ،١٣٧٨  هوگارث،(  داشتند   ی غلبه 

خود    ت یملازم با ماه  ی فرهنگ  ،خود   با  مدرن   یهارسانه   شود ی طور که مشاهده م همان   .)٢٠٩ص

شوند که گاه با نظام فرهنگی و  یری خاصی از ارتباطات اجتماعی می گو سبب شکل   آورندی را م 

سنتی  می   ارتباطی  پیدا  فاصله  از ما  یکی  رسانه ره   کند.  مهم  فرهنگ  آوردهای  بسط  مدرن  های 

و تعالی به سوی  خواهی  شدت ذهن و روح انسان را از حالت آرمان سرگرمی در جوامع است که به 

خصوص در آراء نیل پستمن مورد تأمل فراوان  دهد. این مسئله به بردن هرچه بیشتر سوق می لذت

های مدرن دارد با نظام فرهنگی اسلامی در  با تعریفی که در فرهنگ رسانه   بوده است. سرگرمی 



13   ونیزیتلو عۀ مطال در یشناختییبایز و یارتباطات ي کردهایرو بر  يمرور:  ونیزیتلو  تیماهاول:   فصل    

 

 

13 

  از تبعات سوء آنها    گیری سودمند ازهای مدرن و بهره توان با بسط رسانه تعارض است. چگونه می 

 جمله بسط فرهنگ سرگرمی در امان ماند؟ از  آنها 

 های ارتباطی مدرن با ارتباطات سنتیتفاوت ماهوی نظام

های ارتباطی مدرن با ارتباطات سنتی فقط در تولید حجم انبوه و وحشتناک  تفاوت ماهوی نظام

شناسی،  رتباطی مدرن بر مبانی انسان های ابلکه نظام  ،اطلاعات در نظام ارتباطات مدرن نیست 

تکاملی هر  فرایند    های ارتباطی سنتی تکیه دارند.شناسی و وجودشناسی متفاوتی از نظاممعرفت 

اقتضا می  ابزارهای ارتباطی را  ابزارها که در  نظام ارتباطی زنده، تولید خاصی از  کند. اینک این 

شود  ای وارد می شوند، وقتی به جامعه های یک جامعه تأسیس می ها و بایستهچارچوب ضرورت 

انسان  و  معرفتی  مبانی  نظر  از  اتفاقی  که  چه  است،  ابزار  این  مولد  جامعه  از  متفاوت  شناختی 

های سطحی یا عمیق با  موجد چالش   گمان بی افتد؟ نخستین پاسخ این خواهد بود که آن ابزار  می 

های ا به سمت مسخ تدریجی ارزش سنتی رۀ  نظام ارتباطی بومی خواهد بود. این چالش، جامع

اندک  داد و  بومی سوق خواهد  به ارتباطی  نظام سنتی را  آن  مبانی فکری  ۀ  بهان   اندک مشروعیت 

در و  داد  خواهد  قرار  سؤال  مورد  ارتباطی    ، نهایت   ناکارآمدی  نظام  نوعی  و  کرد  خواهد  منهدم 

نظام ارتباطی سنتی  ۀ  شد که هاضمتواند این باد. اتفاق دیگر می نمووارداتی را جایگزین آن خواهد  

به  آن جامعه سنتی  فرهنگ  وارداتی   و  رسانه  آن  ماهیت  در  کرد که  نیرومند عمل خواهد  قدری 

های بنیادین آن نظام ارتباطی و فرهنگ  و آن را در چارچوب و مناسبات بومی و ارزش نموده  تصرف  

ک کشور اسلامی مبتنی بر فرهنگ و  یعنوان  به   آنچه کشور ما  ،بنابراین  ؛کار خواهد گرفت سنتی به 

های مدرن تا چه اندازه ماهیت فکری  این است که حضور رسانه   ،سنت شیعه، باید نگران آن باشد

یکی از    رای نمونه، ب  د.دهبومی را دستخوش تغییر قرار می های نظام ارتباطی سنتی و  و پارادایم 

فراد و پرهیز از تفرقه است. در قرآن بر جمع شدن ا  تأکیدهای اصلی ارتباطات اسلامی  پارادایم 

 
ّ
 ولاتفرقوا» کریم آمده است: «واعتصموا بجبل الل

ً
. یا در حدیث معصوم  )١٠٣(آل عمران:    ه جمیعا

 می 
ّ
جَمَاعَ خوانیم که «َیدُ الل

ْ
کیددر این نظام ارتباطی    ١(دست خدا با جمعیت است)  »ةهِ مَعَ ال  تأ

تلقی   ارزش قطعی  اجتماع یک  آحاد  رسانه می بر حضور  اما  الکترونیک سبب شده  شود،  های 

 
ــرتنهج البلاغه    ١٢٧خطبه   .١ ریام حض ــلمیت عظیجمع اتحاد  بر  که  ییرامامیامرت روی ز از هرگونه تکین و پرهانام مس
 .شده است دیکتأ 
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رو  ارتباطات  تا  دور  در   است  ارتباطات  به  (حضوری)  دهد.    از  رو  شکل  تغییر  مجازی  و  هم 

یعنی تحول    )؛Thompson, 1995(  نامدای» می تامپسون این نوع از تعامل را «شبه تعامل رسانه 

توان ضمن ترویج فضای  پس باید اندیشید که چگونه می   .وحدت حضور جامعه به تفرقه و تجزیه

 .های احتمالی آن در ایجاد تفرقه نیز برحذر بودمجازی از آسیب 

اط  نظـام  کی ـ  ران یا  ی تمـدن و فرهنـگ ســنت ه  مخصــوص   ی ارتبـ ا  کـه دارد   را  خود  بـ  ی ابزارهـا  بـ

 متناسب   دیبا  یارسانه  یابزارها. است   داشته  تناسب   هستند، ارتباط   از  نوع  نیا  موجد  که  یارسانه

 اندازچشم  در  ی سنت  ی ارتباط  یابزارها  هم و  ادشدهی نظام  هم  نکیا  اما  باشند؛  ی ارتباط  نظام نیا  با

ت  و هاچالش دی جد تم ارتباطی و   .دارند  قیعم  یهای کاسـ یسـ نتی و سـ بات بنیادین جوامع سـ مناسـ

مدرن از ۀ  یی به اقتضـائات جامعگوپاسـختا حد زیادی کارایی خود را در  آنها    ایابزارهای رسـانه

ت داده وی  ؛انددسـ انهدیگر، نه می ازسـ ور رسـ تادگی کرد و توان در برابر حضـ  مانندهای غربی ایسـ

د و نه این مقاومت اقدامی خردمندانه اسـت. رهاسـازی  نموبدون تلویزیون را تصـور  ۀ  یک جامع

 ،که گفته شـد  ورطهای ارتباطی غربی نیز بخردانه نیسـت؛ زیرا همان جامعه در برابر جولان رسـانه

ند و نظام ارتباطی ســنتی و خاســتگاه نکاعتقادات و دســتگاه عقیدتی نفوذ می ها تا بن این رســانه

تنها از طریق  اندازند. کرتیس معتقد اسـت ما نهرا از ارزش می آنها    شـناسـی ایدئولوژیک و جهان 

 ).Curtis, 1977(د دهنها شکل می ما را نیز رسانهۀ بلکه ساختار اندیش  ،اندیشیمها می رسانه

های مکنون در  فردی و اجتماعی انسان محصول نظام ارتباطی و ارزش   تردید شخصیت بی 

ترازی که با تعریف    ؛کندپس این نظام تراز انسان امروز و فردا را تعیین می   ،مناسبات آن است 

های اساسی خواهد داشت. انقلاب اسلامی که  های وحیانی، تفاوت انسان در چارچوب آموزه 

دارد،  را  نوین از انسان در حیطه اسلام شیعی ایرانی  ی بر قرائت  ارائه یک تفکر جدید مبتن ۀ  داعی

لازم است در برابر دستگاه و نظام ارتباطی لیبرالیسم غرب، یک نظام ارتباطی روزآمد بر بستری  

 های بنیادین اسلامی تعریف کند.  ارزش 
ً
کننده  است و این نگران   رخ نداده این اتفاق تاکنون    مسلما

عمومی  ۀ این پرسش و نیاز، دغدغ   در اصلاین است که    ،افزایدین نگرانی می است؛ اما آنچه بر ا

دانشگاهیان حوزه اکثر صاحب  و  یعنی درانداختن  های ذی نظران  این هدف،  به  نیل  نباشد.  ربط 

 :ارتباطات و بازتولید نظام ارتباطی سنتی در گرو اقدامات ذیل است ۀ طرحی نو در حوز

 ؛های آن ها و واسطهؤلفهشناخت نظام ارتباطات سنتی، م  .١

 ؛های آن ها و واسطهشناخت نظام ارتباطی مدرن، مؤلفه .٢
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جواری و برخورد  های ناشی از همشناختی در چالشاحصا و تأمل فلسفی و زیبایی  .٣

 .هاهای غلبه بر این چالشاین دو نظام و یافتن راه

د، بلکه خود دستگاهی  گیرفراموش نشود که یک نظام ارتباطی در خلأ شکل نمی   ،دیگرازسوی 

حوزه  سایر  از  ارتباطاتی،برآمده  نظام  یک  آبشخورهای  است.  فرهنگی  نظام   های  و  های نهادها 

و نظام اخلاقی  و  اجتماعی  و  نظام سیاسی  اقتصادی،  نظام  مانند  فلسفی   دیگری  و حتی    فقهی 

انی و  ریشه در مب  و،سیک بدیهی است طراحی و تأسیس یک نظام ارتباطی جدید که از    ت.اس

های دنیای  در برخورد با پیچیدگی  دیگر، ی های عقیدتی و فرهنگ سنتی داشته باشد و ازسوارزش

باشد کارآمد  آن  اقتضائات  و  خاستگاه   ،مدرن  و  نهادهای سنتی  و  نظام  بازتعریف  گرو  های  در 

ه تمرکزگرایی در رسانه تنها طریق حفظ رسانه بر  کحال باید توجه داشت  درعین  ت.آنها اس  ارزشی 

در نیل  را  های جدیدتری  های عقیدتی و هنجارهای اجتماعی نیست، بلکه باید روش مدار ارزش 

تبع آن    تأسیس یک نظام ارتباطی دینی و به   ، شود که ملاحظه می   طور به این هدف یافت. همان 

  ۀ ها و پیام آن نظام ارتباطی، منوط به رابطش جهت با ارز برآمدن ابزارهای مناسب ارتباطی و هم

 .شودآن تعریف می ۀ هایی است که نظام ارتباطی بر پایها و بستر مستقیم با زمینه 

 زا در نظام ارتباطی سنتی نظام ارتباطی نوین و چالشۀ دهندتلویزیون، شکل 

ادیو، تلویزیون و که با اختراع تلگراف، عکاســی، ســینما، ر  الکترونیکی های  نهگیری رســاشــکل

شگرفی  ۀ  غربی را با پدیدغیر  غربی وۀ  جامع  ،های مجازی همراه بودجمله رسانه  ازها  دیگر رسانه

ها شکل  شدن جوامع، رسانهموازات صنعتی  به  ١٩رو کرد که قبل از آن نظیر نداشت. در قرن  روبه

را با سرعت و شتابی که پیش   که ماشین، انسان و کالا  طورای به خود گرفتند. همان بسیار گسترده

نیز پیام و اطلاعات را   تکنولوژیکی های  کرد، رسـانهجا می از دوران صـنعتی تصـورناپذیر بود، جابه

ام رسـ رعتی سـ جایی اطلاعات در یک  هجاب. )See Haraway, 1989( کندمی جا آور جابهبا سـ

م ام  زدن همبه چشـ رسـ رعتی سـ نتی را دگو با سـ رگون کرد. تولد تلویزیون در  آور، نظام ارتباطات سـ

تم و قرارگرفتن آن در خانه و غیرقابل انفکاک از خانواده و مبلمان منزل، عنوان  به  قرن بیسـ یک عضـ

 منحصـر به فردی را به این رسـانه بخشید
ً
های سنتی موجد نظام که رسانه  طورهمان  .ویژگی تقریبا

تلویزیون نیز جهان ارتباطی خود را آنها    رأسهای مدرن و در  اند، رسـانهخاصـی از ارتباطات بوده

ــول در مقالهۀ در عرصـ ـ ــر   ١٩٤٨ای که در  اجتماع تعریف و ایجاد کرد. هارولد لاس   ،د نمو منتش
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هـای اجتمـاعی ارتبـاطـات عبـارت اســـت از نظـارت بر محیط (نقش خبری)،  عنوان کرد کـه نقش

وزشــی). چند ســال بعد چارلز همبســتگی اجتماعی و انتقال میراث فرهنگی (آم ۀ  ایجاد و توســع

ــرگرمی و نقش تفریحی را نیز به  ،رایت  ــعآنها    ایجاد س ــافه کرد. توس ــرگرم  ۀاض کنندگی و بعد س

هـای نظـام کـاپیتـالیســتی غرب بود، اینـک موقعیتی را فراهم آورده تفریحی تلویزیون کـه از رویکرد 

اسـی فردی، اجتماعی، شـنهای مختلف از جمله روان نظران در حوزه اسـت که بسـیاری از صـاحب 

ه اســـت. این نگرانی انگیز ه واکنش واداشــتـ گ، اخلاق و غیره را بـ ادی  ۀ  فرهنـ ات انتقـ د ادبیـ تولیـ

ترده ت گسـ ده اسـ اتی که نظام ارتباطی و فرهنگی منتج از  .ای در این حوزه شـ ت تعارضـ گفتنی اسـ

ع گ سـنتی ایجاد کرده  تلویزیون در جوامع سـنتی و دینی مانند ایران با نظام ارتباطی و فرهنۀ  توسـ

اسـت منحصـر به این کشـور نیسـت، بلکه تلویزیون نظام فرهنگی و ارتباطات سـنتی جوامع غربی 

شــمـار ادبیـات تئوریـک بـا منتهـا جوامع غربی بـا تولیـد حجم بی   ؛را نیز بـه چـالش کشــیـده اســـت 

تلویزیون    .بندها را بیاها و چالشرفت از این تهدیدهای برون کوشند راهشناسی می رویکرد آسیب 

ان  نتی انسـ رقی هویت سـ انی چه غربی و چه شـ ت و  در جوامع انسـ انه رفته اسـ د می ها را نشـ کوشـ

نوعی اخلاق و تربیت منبعث از فرهنگ و ماهیت این رســانه را جانشــین اخلاق و تربیت ســنتی 

ان در حوزکند. در واقع آنچه اینک مطمح نظر صـاحب  ت، هویت انسـ حیات فردی و ۀ  نظران اسـ

 .اجتماعی است که از رهگذر تسلط فرهنگ تلویزیون در حال دگرگونی است 

 هویت و تلویزیون

مهم ارتباطی مدرن نقش کلیدی و حیاتی در ایجاد، تقویت یا   ابزارهای  ازیکی  عنوان  به  تلویزیون 

پس لازم اســت به اختصــار، نســبت  ،کندها بازی می اضــمحلال هویت فردی و جمعی انســان 

 .ویت فرهنگی پرداخته شودتلویزیون با ه

انه ی از هویت فردی و اجتماعی رسـ ئله هم از نظر ها منبع و ابزار ایجاد نوع خاصـ اند. این مسـ

های ارتباطی مهم اسـت و هم از نظر پیام و محتوای خاصـی که  فرآیندنظام ارتباطی و نوع تعریف  

طه ود، تأملها و ابزارهای ارتباطی ایجاد می در رهگذر فعالیت واسـ ت. اگر نگوییم  شـ برانگیز اسـ

دهی و بسـط هویت های شـکلترین رسـانهترین رسـانه، باید بگوییم از مهممهمعنوان  به  تلویزیون 

ان در حیات فردی و من   انسـ ت، ضـ تمرار  انتقال میراث فرهنگی به    آنکهاجتماعی اسـ آیندگان و اسـ

اریخی یـک ملـت و تقویـت وفـاق کـارکردهـای تلویزیون در    ترینهـای ملی نیز از مهمدر هویـت تـ
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ر جامع ت. مفهوم هویت از جمله  ۀ  دغدغ. ت اس ـۀ معاصـ یار جدی اسـ هویت در دنیای امروز بسـ

وضـوح از زمان هگل مطمح نظر اندیشـمندان و جدید و بهۀ  ه در دورکمقولات بسـیار مهمی اسـت  

هـای  بحـث لی در علوم انســـانی و هنر در ک طوراســـت. مســئلـه هویـت بـه هنرمنـدان واقع شـــده

- ٩ص  ،١٣٧٢  ،ی اردکـان  یداور( شــودجـدی دیـده می طور  بـه  ران از زمـان هگـل بـه بعـدکروشــنف

مفهوم هویت ۀ  های اخیر نوعی رشـد ناگهانی استدلالی و گفتاری درباردر سـالخصـوص  به.  )٢٧

ده کافانه شـ ی و نقد موشـ ت   پدیده آمده و موضـوع هویت بررسـ ی از این نیاز  .اسـ ئله ناشـ این مسـ

ت که   ان اسـ ان مورد هجوم فرهنگجدید احسـاس می ۀ  های دورانسـ های بیگانه قرار  کنند فرهنگشـ

انه ت و رسـ یت یک فرد یا شـخصـیت گرفته اسـ تند. شـخصـ های جمعی ابزار و ناقل این هجوم هسـ

های پاره و بدون انسـجام اسـت که متأثر از هویت یک اجتماع بدون هویت، یک شـخصـیت پاره 

ــت.  ــخ می متعدد و گاه متناقض اس توانیم دهد که ما چه کســی هســتیم؟ آیا می هویت به ما پاس

«مـای جمعی» در    گـذشــتـه و حـال خود را در راســتـای هم تلقی کنیم؟ آیـا آرزوهـا و اهـداف آتی 

تامپسون معتقد است ).  See Giddens, 1991(  شوند؟امتداد آنچه بودیم و هستیم، تعریف می 

آنها   های هویتی ها و مفـاهیم در طرح شــوند و این پیـامها و مفـاهیم تلویزیون می مردم جذب پیـام

تلویزیون در تهیه و پیدایش آگاهی اجتماعی و تصـاویر ذهنی اجتماعی   ،بنابراین  ؛شـودتنیده می 

هـا» را هـای زنـده» «دیگران» و نیز «غیر واقعیـت هـا»، «واقعیـت «جهـان آنهـا  دارد کـه از طریق  تـأثیر

 .(Hall, 1996) کنیممشاهده می 

ترک بین آحاد یک ه لی و باورهای مشـ ای مفاهیم اصـ ت از احصـ ویت به یک معنا عبارت اسـ

هایی است که دارای انسجام باشند. هویت برداشتی ای از ویژگی اجتماع. هویت ادراک مجموعه

ذهنی از حقیقت من و مای جمعی اسـت که در هر لحظه در حال شـدن اسـت. تلویزیون سـبب 

تلویزیون    ،بنابراین  ؛دســت آوریمهای فرهنگی دیگران بهی و هویت شــود تا تجاربی از زندگمی 

منبعی در جهت ایجاد هویت فرهنگی اســت. تلویزیون یکی از منابع اصــلی در ایجاد وحدت 

اورهـا و اشــتراکـات اســـت. تلویزیون همـان  توانـد موجـب تعمیق کـه می  طورفرهنگی و تعمیق بـ

ــد، می وفاق ــقاق  آنها   تواندهای فرهنگی باش که    طورند. تلویزیون همان کرا هم تجزیه و دچار ش

ناپذیر های جبران تواند گسست تاریخی و فرهنگی پل بزند، می   ۀتواند بین مای جمعی و گذشتمی 

ان   در حال بازنگری زندگی خود و دادن معنا به آن اسـت. الگوهای    همواره نیز به وجود آورد. انسـ

اگران قرار گیرد ن می جدید زندگی با معانی مختلف آ ق تماشـ رمشـ ،  ١٩٩١( به نظر گیدنز. تواند سـ
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هویـت فردی، پـدیـدآوردن احســـاســی منطقی از پیوســتگی زنـدگی اســـت کـه توانـایی    )٥٣ص

ی ســؤالاتی از این قبیل  گوپاســخگیرد و نیز خود را در برمی ۀ  بخشــیدن به یک روایت دربارتداوم

ید که باشیم؟ فرد در تلاش است تا روایتی منسجم است: چه باید کرد؟ چگونه باید عمل کرد؟ با

ت ۀ بسـازد. این روایت منسـجم پای وصـیت گونهبه ،اصـلی هویت اسـ ای که هویت فردی یک خصـ

ای از خصـوصـیات فرد نیسـت. هویت فردی، خودی اسـت که شـخص متمایز یا حتی مجموعه

نیز چیزی جـدای از  ویـت فرهنگی . هیـابـدبـازتـابی، آن را درمی صــورت  بـه  اش وبرحســب زنـدگی 

یک ۀ تواند مشخصنظام ارتباطی موجود در یک جامعه نیست. در واقع نوعی از نظام ارتباطی می 

ایـد بتوان در ارزش  درمقـابـل،هویـت از اجتمـاع بـاشـــد و   هـای نظـام ارتبـاطی هویـت فرهنگی را بـ

ه ــانـ افـت. رسـ هیـ ــانـ اطی نیز علائم و نشـ ا و ابزارهـای ارتبـ د  هـای هویـت فرهنگی هـ لو  انـ ابـ  در تقـ

اطی ارزش ای ارتبـ ت ابزارهـ ه و هیئـ ــاکلـ د در شـ ت فرهنگی هســتنـ ک هویـ ای یـ ه مبنـ ایی کـ  هـ

وجو اسـت. بنابراین، این ادعا نادرسـت نیسـت اگر بگوییم نوع خاصـی از تلویزیون  جسـت قابل

 .شودهویتی می شناختی) موجد هویت یا بی یک نظام ارتباطی و زیبایی ۀ مثاب(تلویزیون به

 تلویزیونۀ سفی در مطالعرویکرد فل

شناسی موضوع تأملات فلسفی و  در کنار رویکرد ارتباطی به تلویزیون، این رسانه از منظر معرفت 

 .است   شده   ادبیاتی غنی و ارزشمند، گرچه غیرکافی، پیرامون آن تولید   تا حدودی   فرهنگی واقع شده و 

 رسانه چیست؟ۀ  فلسف

ــف ــت از: نظ  ۀفلس ــانه از یک نظر عبارت اس ام مطالعه و تأمل عقلانی در ماهیت، امکانات و رس

تی قابلیت  ناختی، معرفت های هسـ ناختی و زیبایی شـ انهشـ ناختی رسـ یار ها. بهشـ رغم مطالعات بسـ

شـناسـی انجام شـده  فلسـفی و هسـتی ۀ  ها و تلویزیون در دنیا، مطالعاتی کمی از زاوی راجع به رسـانه

ای به نحو شـایسـته و مکفی های رسـانهها و پژوهشرسـانهۀ  نظری :معتقد اسـت   لون ون  اسـت. 

 هادیگر، تحلیل رسـانهبیان اند. بهشـناختی موضـوع مطالعه خود را بررسـی نکردهماهیت هسـتی 

های توخالی هســتند که  ظرف  تنهاها  این فرض اســتوار اســت که گویی رســانهۀ کلی بر پایطوربه

 .)١٦، ص١٣٨٨(لون،  دارندمحتوا را در خود نگاه می 

بـه ابزار یـا آنهـا  هـا، تقلیـلنقطـه اشــتراک بســیـاری از رویکردهـای موجود در مطـالعـه رســـانـه

ه ه در خـدمـت امر دیگری قرار می وســیلـ گیرد. این «امر دیگر» چیزی ای تکنولوژیـک اســـت کـ
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انهاسـاسـی  انه و رسـ انهفرایند    ،در نتیجه  ؛پنداشـته شـده اسـت   گری تر از خود رسـ گری به یک  رسـ

در    فقطهای مدرن را نباید  در واقع مطالعات رسـانه  ).١٨(همان، ص یابددار ثانوی تقلیل می پدی 

تر بلکه عمیق  ،شـناختی محدود کرد چارچوب رویکردهای سـیاسـی، اجتماعی، فرهنگی یا روان 

شـناختی اسـت. در این سـطوح عمیق اسـت شـناختی و انسـان شـناختی، معرفت از آن، سـطح هسـتی 

آدمی رصـــد   و ادراکـات  هســتی  ۀ هـای نحوترین لایـهترین و بنیـادیهـا در عمیقرســـانـه  تـأثیرکـه 

وجود  ۀ  پا به عرص   ١٩٨٠ۀ  مدرن که در اواخر دهۀ  یک رسانعنوان  به  اینترنت   نمونه،شود. برای  می 

محتوای اینترنت اینکه  حول محور    همگی گیری مباحث زیادی شــد که  گذاشــت، ســبب شــکل

شــناســانه و ارتباطی یک پدیده تقلیل وجودشــناســانه، معرفت خوب اســت یا بد، محدود ماند.  

نفسـه بد نیسـت و بلکه لازم اسـت؛ اما آنچه یک منظر اخلاقی، فی  ازتکنولوژیک مانند اینترنت  

نباید فراموش شود، این است که اینترنت مقتضای خاصی از روابط اجتماعی است و یا مناسبات 

بت وی کند و نخصـوصـی را ایجاد می هارتباطی ب طح معرف ه ژسـ ت دارد که باید مطمح نظر ای با سـ

ــو ــاحب   د.واقع ش ــفهۀ  نظرانی که از زاوی ص ــانهبه   فلس اند، بر این مفهوم  ها توجه کردهماهیت رس

کیـد ابزاری جهـت انتقـال محتوا عنوان  بـه حول محور رســـانـه تنهـاهـای مـا نبـایـد دارنـد کـه پژوهش  تـأ

معتقد اســت باید دید «ارتباطات ناب» (یعنی ارتباطات   لون   که  ن اچنآن   ،محدود شــود. در واقع

رف  ه، ماهیت طور  به  ).١٨، ص١٣٨٨ (لون،  نظر از محتوا) چه الزاماتی دارد صـ ی و خلاصـ ناسـ شـ

ــتی  ــانه، ویژگی هس ــی رس ــناس ــی ش ــانه را بررس ــی این رس کند. از زاویه  می   های ذاتی و عرض

ن از نظر کمی و کیفی، چه نسـبتی با سـطوح  که تلویزیو شـناسـی نیز سـؤال اصـلی این اسـت معرفت 

 .کندمعرفتی و ادراکی ما از انسان، طبیعت و هستی برقرار می 

 ماهیت تلویزیونۀ های مطرح دربارنظریه

 ابزارگراییۀ  نظری

   ی تینـد کـه رســـانـه، مـاهچنین عقیـده دار  یاعـده
ً
توانـد در خـدمـت ی ن ابزار م یدارد و ا یابزار  تمـامـا

گر از جمله  ی م دیار مفاهیتواند در اختی طور که م رد، همان یقرار گ  ی نی ن دیمضــام م و یمفاه  غیتبل

ــد ی نی د  ی با معان ریمغا  ی معان ــع برابر دارد و ین، ماهیبنابرا  ؛باش ــبت به محتوا موض ــانه نس ت رس

ندارد. آنان معتقدند ابزار و   ی ام یچ محتوا و پینسـبت به ه یان شـدهییش تعیچ موضـع از پیرسـانه ه

ل به  یدهد و نی ش م یشـان، توان انسـان را در تسـلط بر جهان افزای ذات  یهای ژگی ل ویدل به  یتکنولوژ
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کـه بـا ابزار   طورهمـان   برای نمونـه،کننـد.  یـل می انســـان تســه یهـا را برایازمنـدی ـن  نیاهـداف و تـأم 

 ــنقـل، هر چیز را می وحمـل توان هر پیـامی را فرســتـاد و ای نیز می انـهتوان حمـل کرد، بـا ابزار رسـ

های فلسفی این ایده چه بسا به ارسطو و ریشهد.  سـکولاربودن واسطه ندارغیر ربطی به سـکولار یا

وری، نظم و سـامانی اسـت اکند: «فنّ وری را چنین تعریف می اگردد. ارسـطو فنّ تر از آن بازمی پیش

ایل، آلات و ادوات یا چون وسـ ان به اشـ ینکه انسـ اهداف خود   دهد تا بهها، مواد و علوم می ، ماشـ

ود» طو  .نایل شـ ت.   ذاتی طور  به  وریافن  ،از دیدگاه ارسـ ت، بلکه خنثی اسـ واجد هیچ معنایی نیسـ

ــیلهافن ــت، بلکه وس ــبت به وجود آدمی و وری، هدف نیس ــت در خدمت اهداف ما و نس ای اس

ورانـه.  افن ـغیر تـابعی اســـت از اهـدافمـاهیـت جـامعـه امری اســـت عـارضــی و ارزش آن در واقع  

 .)Hood, 1972( وری، نه ضروری است و نه ذاتی امحصولات فن

که جهت انتشـار عقاید   آمریکاهای تلویزیونی در  برخی نیز با تکیه بر تجارب بعضـی شـبکه

نان اند. آهای دینی پرداختهاند، به کارآمدی تلویزیون در انتشار آموزه دینی کلیسایی به وجود آمده

یـابـد آن یـک ظرف مـأموریـت می عنوان بـه انـد کـه تلویزیون یـک مظروف در نظر گرفتـهۀ مثـاب ـدین را بـه

اســـت کـه بـه    ابـه این معن ـ درســتی بـه  گرایـانـه برای تلویزیون،را منتقـل کنـد. بـاور بـه نقش میـانجی 

را به  دهد و رنگ پیام جدید  تلویزیون تغییر شــخصــیت می ۀ  محض تغییر در محتوای پیام، رســان

ــانهوبیش  کمناگفته نماند  ).  ١٣٨٦  فر،ی میفه( گیرد خود می  ــانی که بر ابزارگرایی رس ای  تمام کس

کید گرایان تنها در آن اسـت که  . تفاوت آنان با ذاتاندشـدهاند، برای رسـانه اقتضـائاتی قائل  ردهک  تأ

ــته ــانه را ابزار دانس ــیات و ویژگی اینکه  اند، نه  ماهیت رس ــوص ــب های هر به خص ــانه یا تناس رس

 .)١٣٨٧ ،ی نیحس ( توجه باشندهای مختلف رسانه، بی های دینی با گونهپیام

 گرایینظریه ذات

برخی اعتقـاد دارند که تکنولوژی و ســینمـا و تلویزیون را که رهاورد تکـامل تفکر غرب در بســتر 

ۀ  دارد که ســای رد. غرب وحدتی  کغرب بررســی  ۀ توان مجزا از ماهیت و جوهرتاریخ اســت، نمی 

ــت و هرگز نمی  ــترانیده اس ارتباط با کلیت این توان یک جزئی از آن را بی خود را بر اجزای آن گس

اجزای عنوان  بـه  هـای مـدرن مـاهیـت تکنولوژی و رســـانـه .ارگـانیزم و در مغـایرت بـا آن بـه کـار گرفـت 

ــانه در ح  ــرف ما در ماهیت رس ــبت دارند و میزان تص د «اعراض» تمدن غرب، با حقیقت آن نس

مقابل این نظریه،  ۀ  ماند. در نقط  خواهد بود و حقیقت آن جوهره از تصـرف، محفوظ باقی خواهد

ت  اری تمدن غربی و هیچ تمدن دیگری نیسـ اما  ،برخی معتقدند که تکنولوژی در خدمت انحصـ


